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RESUMO

Esta andlise aborda 34 reportagens sobre questdes ambientais publicadas nos jornais de Manaus “A Critica” e
“Amazonas em Tempo” 2007 - 2009. Dentre as categorias analisadas, escolheram-se as relacionadas a preservagado do
planeta, voltadas em primeira instancia para os perigos do aquecimento global, o desmatamento, a poluigdo
atmosférica, o aciUmulo de lixo nos igarapés, a preservacao da floresta e mananciais aquaticos, a destruicdo de habitat
de populagbes tradicionais. A discussdo tem como base a Andlise do Discurso a partir da organizagdo argumentativa
do discurso de Charaudeau (a proposta, a proposicdo e a persuasdo) e da Retdrica Classica proposta por Chaim

Perelman e Olbrechts-Tyteca.
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1. INTRODUCAO

De acordo com Melo (2004), o jornalismo tem a
funcdo de atuar na divulgacdo de fatos, de forma clara
e honesta, colaborando assim para que os cidaddos
entendam as novidades do mundo. Os desafios do
presente e do futuro exigem que a sociedade tenha
cidaddos conscientes, dai a importéancia do Jornalismo
Ambiental que vem crescendo de importancia nas
Ultimas décadas, tendo em vista o agravamento da
crise ecolégica que desperta o interesse de toda a
sociedade.

Kunczik (2002) afirma que com um desenvol-
vimento marcante nos ultimos anos, em fungdo da
inclusdo da Ecologia como pauta diaria nos veiculos de
informagdo, pode-se compreender que o Jornalismo
Ambiental trabalha na divulgacdo de fatos, processos,
estudos e pesquisas associadas a preservacdao do meio
ambiente e da diversidade. A partir desta perspectiva,
é possivel, entdo, socializar o conhecimento e encora-
jar o debate publico, subsidiando as decisdes sobre
politica, meio ambiente, qualidade de vida, salude e
educacdo.

Este artigo objetiva relacionar os conceitos de
ambiente na otica da comunicagdo ambiental corrobo-
rando com a potencialidade jornalistica na difusdo de
informagdes de cunho ambiental. Portanto, pretende-
se realizar uma Andlise de Discurso sobre questdes
ambientais sob o enfoque da comunicagao a partir das
perspectivas do meio ambiente em matérias dos jor-

nais de Manaus “A Critica” e “Amazonas em Tempo”
entre os anos de 2007 e 2009.

A discussdo teve como base a Analise do Dis-
curso a partir da organizagdo argumentativa do discur-
so: a proposta, a proposicao e a persuasao de Chareu-
deau, além da Retdrica Classica proposta por Chaim
Perelman e Olbrechts-Tyteca.

Para se efetivar o estudo, formularam-se trés
hipdteses. Na primeira, buscou-se saber se, na maioria
das reportagens, a ordem predominante é: proposta,
tese, conclusdo. Tal assertiva se da pela necessidade
de se analisar se, em matérias com temas polémicos,
a exemplo de nosso objeto de estudo, a ordem linear,
por ser a mais cognitivamente assimildvel, é a que
deve preponderar.

Na segunda, analisou-se sob quais condigdes o
argumento de autoridade se apresenta com grande
frequéncia, na medida em que assuntos relevantes,
como ‘meio ambiente’, necessitam de legitimidade de
autores renomados, de érgdos publicos e, em alguns
casos, dos proprios jornalistas.

Por ultimo, procurou-se comprovar se a exis-
téncia de alto indice de argumentos de ilustragdo é
colocada em duvida, caso ndo venha apoiada em fatos
e dados.
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2. Jornalismo Ambiental

Para Kunczik (2002), com um desenvolvimento
marcante nos ultimos anos, em funcdo da incluséo da
Ecologia como pauta didria nos veiculos de informa-
¢ao, verifica-se que o Jornalismo Ambiental compreen-
de a divulgacdo de fatos, processos, estudos e pesqui-
sas associadas a preservagdao do meio ambiente e da
diversidade. A partir dessa perspectiva, é possivel,
entdo, socializar o conhecimento e encorajar o debate
publico, subsidiando as decisGes sobre politica, meio
ambiente, qualidade de vida, salde e educacao.

Nesse sentido, Gomis (1993) corrobora que o
jornalista ambiental precisa estar comprometido com
uma forma conceitual de sociedade. Para fornecer
informacgdo util e pratica sobre os aspectos ambientais
que rodeiam a atualidade, é preciso ir além da respos-
ta as questbes do lide (o qué?, quem?, quando?, on-
de?, como? e por qué?). E preciso oferecer uma chave
de leitura, para que o leitor possa compreender o
tema, ndo apenas repetindo slogans ecoldgicos, que
ndo o levam a refletir sobre seu cotidiano e sua rela-
gao com a ecologia.

Gomis (1993) reitera que a noticiabilidade é a
capacidade que um fato tem de ser transformado em
noticia medido por sua repercussdo. O conceito de
repercussdo integra o interessante e o importante, os
comentarios provocados e as consequéncias registra-
das. No entanto, fica patente que os fatos interessan-
tes sdo maioria na cobertura ambiental.

Serva (2001) consubstancia o argumento de
Gomis (1993), ao enfatizar que a percepgdo do leitor é
alterada porque os jornais apresentam os fatos de
forma isolada e descontextualizada, os meios simulta-
neamente negam a apreensdo mais completa da noti-
cia ao longo do tempo. Isso, na cobertura ambiental, é
inquietante, pois a imprensa gera uma falsa sucessdo
de fatos novos e independentes, fatos que parecem
erupgdes na sociedade.

O autor mencionado aponta que, por necessi-
dade de o sistema de informagao ser consumido, ele
confere as noticias uma caracteristica marcante: a
inclusdo de tematicas num fluxo, “marcado pelo ritmo
das surpresas constantes”. A titulo de exemplo recen-
te, podemos lembrar o caso do Relatério do Painel
Intergovernamental de Mudanga Climatica (IPCC, na
sigla em inglés), sobre o aquecimento global, divulga-
do no dia 02 de fevereiro de 2007. Antes, praticamen-
te esquecido pela midia, o aquecimento global recebe
uma atengdo estrondosa nos primeiros dias. Resume
seu pensamento ao declarar que quando ha cobertura
de catdstrofes, o jornalismo o faz de acordo com o
enquadramento formal de toda e qualquer noticia:
através da novidade, embora os cientistas tenham
chamado a atengdo para as mudancas climaticas ha
pelo menos duas décadas.

Ao avaliar a relacdo entre midia e efeito estufa,
Trigueiro (2005) anunciava que, para 0s meios de
comunicacdo, a interferéncia do homem no aqueci-
mento global era uma hipdtese cientifica e, por isso, a
cobertura perdia densidade: “A linha editorial que
decorre dessa interpretagdo sugere a perspectiva do
erro de que os cientistas tenham superestimado a
responsabilidade do homem no processo, sendo o
efeito estufa mais um capricho da md&e natureza”,
salienta.

O jornalismo ambiental ou o ecojornalismo e o
jornalismo cientifico, segundo Azevedo (2007), sdo
tendéncias irreversiveis na imprensa mundial, tém
caracteristicas diversas em cada regido, considerando-

se como sendo uma especializagdo do jornalismo, em
que os "produtos" de destaque se constituem em:
ciéncia, tecnologia e meio ambiente. A principal difi-
culdade na cobertura dessas trés areas é encontrar, na
maioria dos veiculos, profissionais especializados ou
preparados para cobrir tais tematicas.

No caso da Amazonia, de acordo com Azevedo
(2001), os enfoques se ddo a partir das seguintes
anadlises de discursos: crescente desmatamento e
importéncia da conservacdo dos ecossistemas; diver-
sas 'vocacOes' da Amazobnia: drogas do sertdo, maté-
rias-primas, pulmdo do mundo, reserva mundial de
energia, soberania compartilhada, patriménio da hu-
manidade, santudrio da biodiversidade e reservas
extrativistas. Recentemente, oasis da biopirataria.

Ainda para a referida autora, deixa-se de discu-
tir importantes fatores como: a auséncia/ineficacia de
politicas publicas locais e adequadas aos povos da
floresta; a necessidade de parcerias entre organismos
internacionais, setores governamentais, Ong's e ambi-
entalistas para a implantacdo de projetos; e a premen-
te necessidade de se trabalhar no presente para poder
garantir ndo somente a biodiversidade, mas também a
socio-biodiversidade da regido no futuro. Isso tudo se
deve a busca de estabelecer uma melhor divulgacéo
para os leitores, dentro da perspectiva da responsabi-
lidade social ambiental.

Para Azevedo (2007), o problema se inicia na
falta de preocupacao por parte da direcao dos jornais,
passando a chefes de redacgdo e a editores mal prepa-
rados. Outra constatacdo marcante é que os jornalis-
tas responsaveis pelas matérias também ndo estdo
devidamente preparados. O reporter ndo consegue
entender sua fungdo de informante-educador, em
oposicdo a sistematica pratica de idedlogo, enfatiza a
autora.

Ainda sob a otica da referida autora, falta de
uma disciplina especifica nos cursos de comunicagdo
social do Brasil que contemplem os temas em suas
amplitudes se faz um obstaculo. A caréncia de forma-
cao nesse sentido, especificamente no contexto ama-
zOnico, é grave, pois o motivo da grandiosa atengdo
que recai sobre nos é exatamente esta: recursos natu-
rais e biodiversidade. A Amazonia é de interesse mun-
dial, embora seus estados componentes ndao tenham
desenvolvido o potencial de se estabelecerem como
referéncias para os estudos ambientais, na perspectiva
multidisciplinar do conhecimento.

Sobre a supracitada perspectiva, Azevedo
(2001) enfatiza que o processo de comunicacdao na
pés-modernidade deve ser um canal de mao dupla,
onde o emissor e 0 receptor possam ter os mesmos
niveis de responsabilidade. A construcao da cidadania,
a defesa dos direitos humanos, o respeito a pluralida-
de e a compreensdo das diferengas nas relagdes de
género sO poderdo ser estabelecidos a partir de um
fluxo permanente de informag8es nos varios segmen-
tos sociais.

O processo de mdo dupla permite que cada
pessoa possa, a partir de sua propria realidade, com-
preender os diversos matizes de um mesmo fato. Em
resumo, a divulgacdo de temas cientificos, tecnoldgi-
cos e ambientais devem se constituir numa dimensao
que extrapola os meios e resgata o individuo no fazer
social e politico, enfatiza a autora.

Finaliza seus argumentos ao enunciar trés no-
vas posturas para o jornalismo cientifico e ambiental
na AmazOnia a serem consideradas: primeira, descon-
siderar a floresta amazbnica como banco genético
inerente a biodiversidade animal e vegetal e que para
cuidar desse banco genético devam ser invocados
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cuidados especiais e intervengdes externas, de cunho
internacionalizante; segunda, afastar a ameacga das
provocagoes geopoliticas, cunhada na expressdao ma-
xima da incapacidade dos povos amazobnicos de con-
servarem a regido, portanto, sendo primordial algum
grau de intervencdo; terceira, fugir das teses de a
Amazonia se constituir em paradigmas de soberania
compartilhada, de patriménio comum da humanidade
e da moratoria ecoldgica.

3. Analise de Discurso (AD)

Sob a dtica de Orlandi (2001), a Analise de Dis-
curso (AD) teve sua origem na Franga por volta dos
anos 60, surgindo como um contexto intelectual afeta-
do pelo progresso da linguistica, o sentido ndo estava
apenas no conteldo, visando analisar ndo o que um
texto quer dizer, mas como ele funciona. Nesse perio-
do, designado pela pesquisadora como suspensdo da
nogdo de interpretacdo, a leitura aparece ndo apenas
como simples decodificagdo, mas como construgao de
um dispositivo teodrico.

A Anadlise de Discurso, portanto, é a disciplina
que vem ocupar o lugar dessa necessidade tebrica,
trabalhando a opacidade do texto e vendo nessa opa-
cidade a presencga do politico, do simbélico, do ideol6-
gico, o proprio fato do funcionamento da linguagem: a
inscricdo da lingua na histéria para que ela signifique.
A ideia de funcionamento supde a relagdo estrutu-
ra/acontecimento de Pécheux (1998, apud ORLANDI,
2001), a articulacdo do que é da ordem da lingua e do
que deriva de sua historicidade, relacdo entre o que,
em linguagem, é considerado estavel com o que é
sujeito.

Em Orlandi (2001), o discurso aparece como
um processo dindmico, em movimento, e profunda-
mente ambientado ao complexo contexto em que
vivemos e falamos e [...] “o discurso é assim palavra
em movimento, pratica de linguagem; com o estudo
do discurso observa-se o homem falando”.

A autora parte do principio de que todo discurso
esta atrelado a um contexto socio-historico para o qual
os fatores ideoldgicos exercem um papel preponderan-
te, uma espécie de condicdo basica para a constituicdo
de significados. Ndo ha discurso sem sujeito e ndo ha
sujeito sem ideologia, ambos sao interdependentes,
segundo a pesquisadora. Desse modo, a ideologia
assume um lugar de destaque na analise de discurso,
agora ndo mais no plano das representagdes ou “ocul-
tagdo”, conforme determinam as ciéncias sociais, mas
como parte integrante da realidade, o espago em que
se efetiva a articulacdo entre lingua e histdria.

Argumentar é uma atividade linguistica funda-
mental, pois, através do discurso, o argumentador
influencia intencionalmente o meio social em que vive,
provocando alteracdes no modo de pensar ou de se
comportar de outros. Enquanto sujeito social e politico,
ele é capaz de orientar argumentativamente o discur-
so, manifestando um posicionamento pessoal, no sen-
tido de determinadas conclusdes.

Por sua vez, ao se referir ao contexto jornalis-
tico, Chaparro (1994) considera o discurso jornalistico
como resultado de um complexo processo de produgdo
que envolve as camadas superiores da empresa, for-
madas por diretores, editores, reporteres, dentre ou-
tros, que detém o controle e/ou o “conhecimento”
sobre os acontecimentos, e as camadas “proletarias”,
formadas por todos aqueles que contribuem, direta ou

indiretamente, para que a informacdo chegue ao seu
destino final: o publico.

O autor argumenta que uma analise critica do
discurso da midia para determinar suas caracteristicas
e propositos traz uma nova perspectiva, onde é adota-
da uma postura que problematiza e cria novas pers-
pectivas de estudo, fazendo surgir novos objetos de
investigagdo. A AD funciona como um detonador para
o estudo das praticas sociais que se utilizando deste
instrumento de analise promove a persuasdo e a sedu-
cdo. O discurso ndo estd somente no contorno nem é
determinado pelas instituigdes e estruturas sociais, a
exemplo das empresas de comunicagdo, mas também
se constitui uma de suas partes.

Sobre o assunto, Ifiguinez (2004) declara: “A-
bordamos a explicagdo sobre o que se pode fazer com
o texto na pratica: a definicdo do processo social que
vamos analisar a selegdo de material relevante para
analise seguindo os critérios de representatividade e a
produgdo de efeitos, a materializagdo do corpus e, um
detalhe de ferramentas especificas de analise como a
identificacdo de atos de fala, implicaturas, estruturas
retdricas, repertorios interpretativos e polaridades (p.
107).”

E por que escolher o meio impresso para se o-
peracionalizar a andlise de discurso? Os meios de
comunicacdo sao mediadores dessa promocgdo, pois,
ao viabilizarem as discussdes entre o Estado e a socie-
dade, inserem indiretamente os temas de interesse
social na agenda publica. Luft (2005) argumenta que:
"0 meio impresso, principalmente o jornal, se constitui
na matéria-prima dos demais meios, como a televisao,
a internet, as revistas, até os clippings das empresas e
instituigdes utilizam os jornais didrios como fonte pri-
mordial, pois as informagdes veiculadas no meio im-
presso embora ndo sejam consumidas diretamente
pelo [...] publico-alvo, acabam chegando a todos [...]
por intermédio de um efeito multiplicador (p. 51).”

Nesse sentido, segundo a autora, o meio im-
presso, entdo, por tradigdo, € o que apresenta maior
consisténcia na apuracgdo dos fatos: € a palavra escri-
ta, que pode ser lida, relida, analisada e decomposta.
A linguagem acessivel da qual se utiliza os jornais
didrios é um fator favordvel a sua penetrabilidade
social, transformando as informag0es das varias areas
do conhecimento em um condensado de informagdes
acessiveis ao publico leigo. E, apesar de os meios de
comunicagao serem produzidos pela elite e, em grande
parte, destinados a ela mesma, 0s meios impressos, o
radio e os meios eletronicos, ao utilizarem os jornal
didrios como fonte de informagdo, sdo os maiores
responsaveis também pela popularizagdo do conheci-
mento em nossa sociedade.

Nos meios de comunicacdao, em geral, com des-
taque para os jornais escritos, o modelo proposto por
Charaudeau (2008) é regulado por um contrato de
comunicagdo mididtica cujos objetivos devem ser in-
formar, persuadir e seduzir. A consecucdao desses
objetivos é condigdo, a priori, para um ato comunicati-
vo eficaz porque leva o sujeito argumentador a adqui-
rir credibilidade.

Charaudeau argumenta que o jornalista tem
como meta informar o leitor sobre um tema pertinente
e de carater essencial politico, que podera ou ndo ser
uma informagdo fora do conhecimento do leitor. Con-
tudo, tal processo ndo se procede de maneira “neu-
tra”. Nele residem elementos de controle tanto por
parte do emissor quanto da empresa a qual o profis-
sional de comunicagdo pertence. O mencionado con-
trole visa, antes de tudo, a persuadir e a seduzir o
leitor. Por um lado, o principio da persuasdo funda-
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menta-se no ato de fazer o outro crer em algo, por
meio de um rigor logico, objetivando a sua adesdo,
aceitagdo. Por outro lado, o principio da seducdo se
interliga ao fato de fornecer prazer ao outro, de ma-
neira a leva-lo a experimentar estados emocionais
agradaveis com vistas a provocar alteragbes em seu
comportamento.

Dentro desta perspectiva, Charaudeau (2008)
sustenta a tese de existirem trés condicGes necessa-
rias ao ato de efetuar a organizacdo argumentativa do
discurso: a proposta, a proposicdo e a persuaséo.

A proposta representa uma ou mais assergdes
sobre o mundo cujos conteldos devem necessaria-
mente gerar polémica. Isto porque para haver argu-
mentacgdo, ha de se iniciar o debate a partir de verda-
des ndo consensuais que provoquem um posiciona-
mento no sujeito argumentador. No texto, a proposta
assume a forma de uma citagdo ou alusao, explicita ou
implicita, de uma assercdo polémica pré-existente,
fato que garante sua independéncia em relagdo ao
texto produzido.

A proposta pode aparecer explicita (sentenga
expressa no texto) ou implicitamente (considerada
como uma extensdo do tema). No caso da implicita,
ndo é possivel determina-la com precisdo, ja que ela
ndo se apresenta como uma sentenca expressa no
texto. Nesse caso pode ser confundida com o tema
sendo analisada como extensdo deste. Diante desse
contexto, ao apresentar-se de forma implicita, trans-
forma-se em uma citagdo ou como vaga referéncia a
assertivas constituintes de outros textos.

A proposigdo constitui o ponto de vista, a tese
do sujeito argumentador com relacdo a veracidade da
proposta. A tese é o resultado da posicdo adotada pelo
argumentador diante da proposta. Ela pode coincidir
total ou parcialmente com a proposta, como também
pode refuta-la. E a assercdo para a qual se orienta
argumentativamente todo o texto.

Ao tomar uma posicao, o argumentador pode ir
a favor (total ou parcialmente) da proposta e, para
isso, tera de justificar sua adesdo; pode ir contra a
proposta, em uma atitude de refutagao (total ou parci-
al); ou pode se manter neutro (ou aparentemente
neutro), ndo tomando nenhuma proposicdo frente a
proposta. Nesse caso, sua posicdo € de ponderagdo,
ou é uma argumentacdo ponderada. Com o objetivo de
persuadir o sujeito alvo da argumentacdo, sdo apre-
sentados argumentos pro-tese do argumentador. Os
argumentos sdo formulados com base num universo
de crengas partilhado pelos participantes do jogo ar-
gumentativo. Em resumo, a proposicdo ou a tese é
uma assertiva para a qual o texto sera orientado ar-
gumentativamente.

Por ultimo, a persuasdo representa as provas
que sustentam a proposicdo e que tém por alvo um
sujeito. A persuasdo do destinatario é obtida através
da exposicao de fatos relevantes. Conforme o conceito
de dispositivo argumentativo proposto por Charaudeau
(2008), os argumentos pertencem ao campo da per-
suasdo, ou seja, servem para reforgar o posicionamen-
to do argumentador, convencendo o sujeito alvo do
discurso. Funcionam, portanto, como um elo entre o
fato e a conclusdo, por isso sdo utilizados no desenvol-
vimento dos textos.

4. Analise e resultado

Um total de 34 matérias foi analisado, sendo 17
do Jornal “A Critica” e 17 do “Amazonas em Tempo”,

todas escritas entre os anos de 2007 e 2009. A esco-
Iha dos dois periddicos se deu em face de suas publi-
cagdes possuirem maior niumero de tiragens no perio-
do do estudo. Quanto a quantidade de edicdes - 17 de
cada um - convencionou-se que tal nimero corres-
ponderia ao universo percentual de reportagens rela-
cionadas ao tema proposto. Portanto, a mostra anali-
sada seria suficiente para demonstragbes seguras de
acordo com a proposta em relagdo aos métodos esco-
Ihidos para a pesquisa.

Das 34 reportagens, seis relatam sobre irregu-
laridades de madeireiras, cinco falam sobre os trans-
tornos causados pela cheia do Rio Negro, quatro des-
crevem os perigos do lixo, agrotoxicos e poluigdo dos
igarapés, trés alertam para a importancia da educagéo
e consciéncia ambiental, duas sobre energia limpa e as
demais se relacionam com politicas publicas, Dia da
Arvore, reserva de Mamiraud, Prosamim etc.

Todas as matérias validam a hipdtese “a”, for-
mulada nos seguintes termos: “a ordem predominan-
temente é: proposta/tese — argumentos - concluséo,
em face de que em temas polémicos e politicos como
as questdes ambientais, a ordem linear, por ser a mais
cognitivamente assimildvel é a que deve preponderar”.

Verificou-se que em todas as matérias do “A-
mazonas em Tempo” a proposta estd explicitamente
registrada, com sentengas expressas no texto; no
jornal “A Critica”, a proposta, além de estar explicita-
mente registrada, aparece em varias matérias cujos
boxes referendam a argumentagdo do propositor,
como no caso das matérias “Ipaam flagra desmata-
mento”, publicada em 09/11/2007 e "Depésito de
lixo”, publicada em 03/01/2009.

Em relacdo ao segundo patamar, a tese, os
dados da pesquisa revelaram que em todas estdo
explicitadas, ou seja, verificou-se que nas matérias a
tese/proposicdo estao estruturadas em busca de vera-
cidade aos argumentos do jornalista. O referido con-
texto consubstancia a concluséo de que ela é realmen-
te um elemento singular do texto argumentativo. Sua
explicitagdo mostra que o argumentador/jornalista
preocupa-se em apresentar claramente o texto trans-
parente e, em consequéncia, amplia seu poder de
persuasao.

O elemento persuasdo, o que fornece susten-
tacdo a proposicao do autor das matérias e ao conven-
cimento do leitor, esteve presente em todos os textos,
através de narragdo de fatos relevantes a questdo,
levando os leitores a se convencerem dos argumentos
propostos. Concomitantemente ao elemento persua-
sdo, destacou-se a categoria de informagdo descritiva,
uma das caracteristicas predominante da redacdo
jornalistica.

Com relagdo ao patamar conclusdo, constatou-
se que em todos os textos houve conclusdes explicitas.
Esse dado mostra que os jornalistas demonstram total
comprometimento com as afirmagées que defendem
ao longo de seus argumentos.

Todas as matérias analisadas validam a hipéte-
se "b”: “uma vez que os jornalistas se utilizaram do
argumento de autoridade e do prestigio de Institui-
¢Oes, Orgdos Federal, Estaduais, Municipais” para
obterem aprovagdo de suas teses.

A categoria de autoridade esteve presente em
todos os textos, na medida em que os jornalistas utili-
zaram esse elemento com o objetivo de consubstanci-
arem seus argumentos em dar voz a autores renoma-
dos na questdo, ou seja, 6rgdos publicos como o Iba-
ma, o Ipaam, o Inpa, a Secretaria de Produgdo Rural e
etc. Na matéria de 22/03/2008, verifica-se esse dispo-
sitivo: “Nessa ‘terra-de-ninguém’, tudo é permitido ja
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que ndo ha presenga de policiais federais ou fiscais
ambientais”.

No corpus analisado, encontram-se expres-
sO0es modalizadoras para aumentar a forga argumenta-
tiva de um tema polémico e de carater essencialmente
politico, assunto que podera ou ndo estar ao alcance
do entendimento/interesse do leitor, como o diretor do
Ipaam Neliton Marques: “O funcionamento na pratica
das usinas devera acontecer em dezembro do ano que
vem...” ("Amazonas em Tempo” - 22/05/2008) e de
uma moradora do local: “Uma das oito familias que
saiu daqui...” (“A Critica” - 21/12/2008).

Tais constatacdes nos permitiram inferir que a
persuasdo esta na esfera tanto do jornalista quanto da
empresa a que ele pertence. Entretanto, o elemento
de sedugdo ndo é claramente demonstrado no corpus.
A categoria sedugdo é empregada de maneira quase
implicita, de maneira subliminar, mas levando o leitor
a experimentar a sensacdo de que o tema é de extre-
ma relevancia para a sociedade como um todo. Dois
exemplos: em “A Critica” (21/12/2008) “... ndo so-
mente atribuido aos desocupados de plantdo, como ao
envolvimento de policiais com o mundo das drogas”;
no “Amazonas em Tempo” (09/11/2007) “... apesar da
quantidade de vegetacdo retirada ter sido pequena no
Estado...”.

A maioria das matérias analisadas apresentou
fortes elementos de ilustracdo, validando, assim, a
hipdtese “c”, uma vez que para se fundamentar a
credibilidade e a estrutura de fatos gerais apresenta-
dos no corpo do texto jornalistico, os autores se valem
de argumentos de ilustragdo ao usarem dados de
pesquisa e estatistica, a exemplo da matéria “Obra
acelera saida” publicada no jornal “A Critica”
(17/08/2008) ao apresentar no paragrafo 2° que a
dona de casa Maria do Socorro foi residir no local -
bairro da Compensa - quando ainda era solteira, por-
tanto, conhecedora daquela realidade.

O alto indice de argumentos de ilustracdo con-
firmou a hipdtese de que em textos cujos temas se
voltam para apreciagdes de politica ambiental, no caso
desta pesquisa, esse contexto politico e de carater
objetivo deve se apoiar em bastante argumento de
ilustragdo, a fim de que ndo se coloquem em duvida as
opinides emitidas nos textos.

Embora se acreditando que neste objeto de
pesquisa perpassam a construcdo de um campo sim-
bdlico de poder tanto das empresas jornalisticas e das
proprias ideologias do jornalista, além do ambito pe-
dagodgico, entre as matérias analisadas, na sua maiori-
a, se concentrem no jornal “Amazonas em Tempo” -
caderno Meio Ambiente - neste melhor redigidas, e no
jornal “A Critica” - caderno Cidades - aqui, pontuadas
aleatoriamente. Por isso mesmo nesse jornal, na me-
dida em que as matérias se apresentam, pode-se
concluir que ha falta de organizacdo, uma vez que se
mostram distribuidas de forma aleatéria, dando a
impressdao de pouco preparo daqueles profissionais
guanto ao dominio de conteddo em questdo, sobretu-
do quanto ao tema politica ambiental.

N&o se pode negar que os jornais tém um po-
der de persuasdo bastante significativo em relagdo a
credibilidade dos fatos que noticiam. No caso do meio
ambiente, o que se percebe, é falta de um preparo
profissional por parte daqueles que trabalham com a
comunicacdo em compreender a especificidade de
temas ligados ao mesmo. E notdrio que, a cada instan-
te, acontecimentos importantes se apresentam como
fatos noticidveis, mas que acabam, na maioria das
vezes, desinteressantes para o publico pela forma
como sdo escritos.

No Amazonas, apesar de ainda ténue, existe
uma preocupacdo elogiavel por parte de alguns profis-
sionais da comunicacdo ao trabalhar temas relaciona-
dos a questdo ambiental, tanto daqueles ligados dire-
tamente a producdo da noticia quanto daqueles que
trabalham diretamente na formagdo de novos profis-
sionais.

5. Consideracdes

Durante o periodo em questdo, pudemos anali-
sar trinta e quatro (34) matérias relacionadas ao as-
sunto que, quando pensado pelo ponto de vista polé-
mico ao qual pertence o tema Comunicagdo e Jorna-
lismo Ambiental, revela uma falta de atencdo dada a
este, por parte das empresas jornalisticas, o que difi-
cultou a busca de dados a serem analisados.

Quanto ao conteddo em relagdo a questdo
ambiental percebeu-se que as reportagens nao tive-
ram preocupagdo com a precaucdo ao dano causado,
sobretudo, por ingeréncias antrépicas ao ambiente.
Com isso, o publico ndo se sentiu envolvido, por e-
xemplo, com problemas relacionados a poluicdo dos
mananciais aquaticos (acumulo de lixo), beneficiamen-
to ilegal de madeira, pistas clandestinas de garimpo
ilegal. Notou-se, também, preocupagdo superficial
(desmotivacdao) por parte de algumas autoridades,
devido, talvez, a insuficiéncia de pessoal e a estrutura
material para coibir ingeréncias prejudiciais ao ambi-
ente como um todo.

Na midia local ndo existe uma pratica de jor-
nalismo ambiental, se o mesmo for considerado como
forma de fazer jornal com posicionamentos multidisci-
plinares, onde a noticia deve ser vista de forma sisté-
mica, total e globalmente. No material analisado esse
dispositivo ndo foi percebido de forma integral, a nao
ser em algumas das insergdes nas matérias do “Ama-
zonas em Tempo”.

E importante, portanto, a necessidade de mu-
dangas na postura tanto nas empresas jornalisticas
como em seus representantes, no sentido de tratar a
comunicagao e a educacdo ambiental como um fato de
interesse da sociedade em geral, uma vez que atinge
uma grande quantidade de pessoas e possui importan-
te papel na formagdo de opinides desta camada da
sociedade.

Com efeito, nem a midia nem o ensino de jor-
nalismo apresentam um viés sistémcio na abor-
dagem do tema. A midia ndo se preocupa em educar
de modo permanente para o consumo sustentavel,
nem busca nenhum tipo de integragdo com outros
segmentos para viabilizar tal compromisso social,
enquanto a escola superior sequer estd empenhada,
ainda, com a introducao de estudos de graduacao e de
pés-graduacdo sobre educagdao ambiental através do
jornalismo, salvo raras e honrosas excegoes.
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