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Camara e publicitarios
defendem mudancas

Ha4 seis projetos atualmente em discussdo no Legislativo; o que mais tem
chances de passar prevé a volta dos anuncios aos 6nibus paulistanos

Artur Rodrigues

O setor de publicidade e ve-
readores de Sdo Paulo co-
bram a expansdo da permis-
sdo de antincio no mobilidrio
urbano da cidade. Atualmen-
te, apenas pontos de 6nibus e
relégios de rua podem ter
anuncios na cidade.

A ampliacdo dos equipamen-
tos, alega o setor publicitdrio,
poderia ajudar na arrecadacdo
de fundos para o préprio Muni-
cipioouparamelhoriasnacida-
de. Pelo acordo dos pontos de
onibus e relégios, as empresas
vencedoras da licitacdio tém de
colocar osnovos equipamentos
e afazer a manutencao.

Em troca, exploram os anun-
cios no mobilidrio da cidade
por 25anos. Peloacordoassina-
do, serdo instalados pelo me-
nos 6,5 mil abrigos e 14 mil to-
tens. Quanto aos relégios, se-
rdo1oonaregido central eapro-
ximadamente 150 nas outras
quatro dreas da cidade.

“Existem varios outros equi-
pamentos publicos que pode-
riam ter anuncios”, afirma José
Roberto Fogaca, diretor execu-
tivo do Sindicato das Empresas
de Publicidade Exterior do Esta-
dode Séo Paulo (Sepex-SP). De
acordo com ele, poderiam ser
explorados também bancos,
gradis, bancas de jornal, ore-
lhdes, banheiros publicos, en-
tre outros espacos.

A exploracdo de publicidade
nesses locais faz parte de uma
segundafase daLei Cidade Lim-
pa.Aprimeirabaniutodae qual-
quer espécie de anuncio. O sin-
dicato da categoria afirma que
20%detodaapublicidade exte-
rior do Brasil saiu de circulaggo.
Na ocasido, a cidade perdeu
umaarrecada¢fio de cercade R$
6 milhdes em ICMS.

A expectativa da gestdo ante-
rior era de recuperar um valor
bem maior, em impostos e ben-
feitorias para a cidade, com a
permissdo dos anuncios nos
abrigos e relégios. O ex-prefei-
to Gilberto Kassab previa valo-
res acima de R$ 100 milhdes.

Projetos. Atualmente, segun-
do a Prefeitura, ndo ha nenhum
projeto de lei na Comissdo de
ProtecdoaPaisagem Urbana so-
bre propaganda em outras pe-
casdemobiliariourbano. Na Ca-
maraMunicipal, porém, héd pelo
menos seis projetos deleideve-
readores que querem autorizar
algum tipo de antincio. Um de-
les tem boas chances de ser
aprovado: prevé a liberacdio de
anuncios nos 6nibus da cidade.
A autoria ¢ de Antonio Goulart
(PSD), e esse seria um meio de
investir no transporte publico,
umavez que as verbas iriam pa-
ra os cofres municipais. O di-
nheiro poderia ser usado, suge-
re ele, na gratuidade do trans-

o Popular

“N6s temos mantido
conversas com o Poder
Executivo e com o
Legislativo, mas ¢ dificil. A
Cidade Limpa ¢ uma
legislacio que garantiu o
segundo mandato ao antigo
prefeito (Kassab)”

José Roberto Fogaca

DIRETOR DO SINDICATO QUE
REPRESENTA A PUBLICIDADE
EXTERNA NO ESTADO

propagandanos 6nibus. Naque-
le ano, portaria da Prefeitura
permitiu que os veiculos de
transporte coletivo fossem en-

velopados - ou seja, revestidos
compublicidade. Em 2001, aca-
baram os anuncios colados em
toda a superficie, mas a publici-
dade nos vidros traseiros exis-
tiu até 2005.

A prépria idealizadora da Ci-
dade Limpa, a arquiteta Regina
Monteiro, afirma que agora ¢é
hora de passar para uma nova
etapadalegislacdo. Nomobilia-
rio urbano, haveria espaco re-
servado até para os lambe-lam-
bes, segundo ela, desde que fos-
se tudo organizado.

Elaincluiria, até mesmo, pas-
saraanalisar seempreendimen-
tos tapam a visdo de marcos da
cidade.Issoincluiriaohorizon-
te de determinadas regides. Ha

Pontos repaglnados. Exploragao de pubhmdade faz parte da 22 fase da Lei Cldade Limpa

cidades do mundo em que qual-
quer construg¢do tem de passar
pela andlise de uma comissdo
sobre oimpactovisual na paisa-

gem de determinada regido.
Apds a criacdo da lei em Sdo

Paulo, outras cidades do Esta-

do adotaram regras mais rigi-
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das para restringir os anincios
nas ruas. Hd versoes da lei em
municipios como Sao Caetano
e Ribeirdo Pires.

Prefeitura alega
remover 1,1 mil
antincios por dia

A Prefeitura de Sdo Paulo afir-
maquefazmaisde 1,1 milremo-
¢des de antncios diariamente.
Deacordo comaadministracdo
municipal, de janeiro a julho
deste ano foram recolhidas
mais de 230 mil propagandasir-
regulares na cidade.

No ano passado, apenas em
janeiro, a administracdo muni-
cipal havia registrado mais de
250 mil remogdes. A atual ges-
tdo se justifica, afirmando que
mudou a maneira de contar os
anuncios retirados. “N#o hou-
ve mudanca na fiscalizagdo,
mashouvealteracdona contabi-
lidade das propagandas irregu-
lares removidas: os lambe-lam-
bes ndo sdo mais contabiliza-
dos”, afirma a administracgo
municipal, por meio de nota.

Segundo a Prefeitura, entre
os materiais apreendidos est@o
banners, faixas, placas e cavale-
tes. “E importante frisar que no
caso da grande quantidade de
lambe-lambes espalhados pela
cidade, as subprefeituras reali-
zamacoletadiariamente, junta-
mente com os servicos de varri-
¢do e manutencdo de locais pu-
blicos, entre outros”, afirma o
comunicadodaPrefeitura. Ano-
ta ressalta ainda que todos os
postes passam por processo de
raspagem.

A Prefeitura nio respondeu
sobre qual ¢ o projeto da gestdo
de Fernando Haddad (PT) para
a Lei da Cidade Limpa. A nota
apenas afirmou que ndo hd na
Comissdo de Protecdo a Paisa-
gem Urbana nenhuma lei para
permitir a utilizacdo de anun-
cios em mobilidrio urbano.

Duas alteracdes ja foram fei-
tas pela gestdo, por meio de de-
cretos. O prefeito primeiramen-
te liberou, em fevereiro, os car-
tazes nos cinemas e teatros. Es-

porte parajovens. “Apublicida- 3x - sa é a legislacdo que a adminis-
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~ . . TIAGO QUEIROZ/ESTADAO-22/1/2012
N en h uma condau i Sta é ndo temos hoje. Em cidades holandesas, 1
q existem comissdes responsaveis por avaliar
d efi n itiva e Vi ola 6 es se edificios propostos pelos entes privados
9 produzem um bom espaco urbano. Néo se
eXi em at en 5 o trata de verificar se determinada constru-
g g ¢io combina ou ndo com a cidade, mas se o

lei foi um grande sucesso na etapa de

retirar a publicidade da cidade. O pré-

ximo passo para a legislacdo ¢ mais
sofisticado. Esse processo passa por repen-
sar o mobilidrio urbano e pensar na qualida-
de urbana de ruas que a sociedade esta pro-
duzindo. Isso também inclui a questio dos
postes e da retirada da fiacdo aérea. *

Outra parte seria a criacdo de uma comis-

sdo que se preocupe com a paisagem. Isso

impacto € positivo ou negativo.

Apesar de bem-sucedida na retirada dos
anuncios, nenhuma conquista é definitiva.
Da mesma maneira que tem de haver esfor-
co permanente para a coleta de lixo, tam-
bém ¢ necessdrio que haja esforco perma-
nente para neutralizar as violacoes da lei.

E PROFESSOR DA FACULDADE DE ARQUITETURA E URBA-
NISMO DA UNIVERSIDADE DE SAQ PAULO (FAU—USP)

Rua Funchal Ideal seria ter uma comissao mun|C|pal que cuidasse da palsagem urbana

[





