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O Museu Pelé, em construção
no Centro Histórico de Santos,
pode ser o atrativo que vai colo-
car a região nos olhos doMun-
do durante a Copa de 2014, no
Brasil. Previsto para ficar pron-
to antes do evento esportivo, o
espaço destinado ao acervo do
rei do futebol poderá trazer jor-
nalistas de todo o País à Cidade
e ainda ser o principal produto
divulgadono exterior para cha-
maratençãodosturistas.
Essa foi uma das conclusões

obtidas ontemapós reunião en-
tre representantes daEmbratur
e secretários de turismo da Bai-
xada Santista. O encontro foi
promovidopeloSantoseRegião
Convention & Visitors Bureau.
“Podemos fazer umaação inter-
nacional comoMuseuPelé. Ele
tem que ficar pronto para a Co-
pa. Pelé é um ícone de Santos e
nosso grande embaixador do
Brasil no mundo. Em qualquer
lugartodosqueremsaberdoPe-
lé. Na Copa, ele também será a
pessoareferencial”,afirmouodi-
retor de produtos e destinos da
Embratur,MarcoLomanto.
Segundo ele, já havia a possi-

bilidadede o Instituto levar um
pouco de acervo para o exterior
durante as viagens feitas para
divulgar o País, no projeto cha-
madoGoal to Brasil. A iniciati-
va consiste na organização de
eventosparapromover,nomer-
cado internacional, os atrativos
turísticos brasileiros e as cida-
des que sediarão a Copa de
2014.NaBaixada,Santosdeve-
rá ser uma das cidades sub-se-
de,abrigandoaseleçãodoMéxi-
co. No Guarujá, poderão ficar
os jogadoresdaSuíça.
“Se o acervo estiver disponí-

vel estamos dispostos a levar e
divulgar oMuseu no espaço de
São Paulo (umadas cidades se-
de).PodemosaindaincluirSan-
tosnaspress trips (viagenspara
imprensa)”, disse Lomanto. As
press trips integram as ferra-
mentas usadas pela Embratur
para divulgar o País no cenário
internacional.
Nesse momento, a priorida-

de do órgão, ligado aoMinisté-
rio do Turismo, é a Copa, que
vai trazer 600 mil turistas es-
trangeirosaoBrasil.Aestimati-
vaédequeosgastosdosvisitan-
tes - brasileiros e estrangeiros -
fiquememR$25bilhões.
Emmeio às discussões sobre

as melhores estratégias para
apresentar o Brasil no exterior,
o diretor da Embratur aconse-
lhouossecretários, juntoaoBu-
reau, a trabalharem no concei-
to da regionalização do turis-
mo, criando uma rota turística
enãodivulgandoosdestinosde
formaisolada.
“EntendoqueoroteirodaCos-

ta da Mata Atlântica pode ter
boas vivências. Há uma série de
atrativos, como a pesca oceâni-
ca, o sol e a praia, o turismo de
negócios,quepodemsecomple-
mentar.Acreditoquedevam in-
vestir nesse marketing de rede
deformaorganizada”.
A ideia foi vista como positi-

va pelo presidente do Santos e
Região Convention & Visitors
Bureau, Alex Mendes. “Vamos
debater isso com secretários e
montarumplanoregionalpara
que todos falem a mesma lín-
gua”,disse.
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A futura atração
no Centro de
Santos será o
principal
produto
turístico para
atrair visitantes
à Baixada
Santista durante
o mundial

Resgate
No dia em que se comemora a Independência do Brasil, hoje,
importância de Cubatão no episódio histórico é lembrada através
da participação de uma mulher nos cuidados a D. Pedro I. A-8

MuseuPelétemtudopara
atrairosolhosdomundo
É a expectativa para
a Copa 2014, que vai
trazer ao Brasil mais
de 600 mil turistas
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