
❚❚❚A coincidência é pra lá de
feliz. Agora que aEuropa ten-
ta seduzir os compradores
brasileiros, aGaleriesLafayet-
te, considerada o lugar mais
importante de compras em
Paris, está completando 100
anos da construção de sua
suntuosa cúpula, um símbolo
de Art Nouveau da arquitetu-
ra e também um dos cartões-
postais da capital francesa.
A loja de departamentos,

criada em 1894, programou,
a partir do próximo dia 16,
estendendo-se até 26 de ja-
neiro de 2013, a exposição
Galerie des Galeries, uma
mostra da história da França
e da Galeries Lafayette, na
visão de artistas plásticos
contemporâneos.
Já para a tradicional de-

coração de Natal, a facha-
da será toda abrilhantada
com luzes led e cristais
Swarovski.
Além disso, para prolon-

gar a festa de aniversário, foi
publicado um livro que rela-
ta a história da loja de depar-
tamentos e como o lendário
lugar, localizado no coração
de Paris, transformou-se em

um verdadeiro teatro para a
moda. A publicação, com
200 páginas, custa € 39,90.

OQUEENCONTRAR

Passeio imperdível na capital
francesa, sendo o segundo
lugar mais visitado em Paris,
ficando atrás somente doMu-
seu do Louvre, a Galeries La-
fayette, localizada no Boule-
vard Haussmann, uma das
regiões mais importantes de
comércio da cidade, se esten-
de por 70milm2.
Com dez andares, e com o

lema Ici, la mode vit plus fort
(aqui, a moda vive mais for-

te), os visitantes, cerca de
100mil por dia – 50%de fora
da França –, experimentam a
magia das coleções prèt-a-
porter e os acessórios de 23
casas de moda e nove nomes
de vanguarda.
No térreo, a Galeries La-

fayette presta homenagem
aos sapatos comumdosmaio-
res showrooms do mundo: 3
mil m2 em um único andar.
São 150 marcas, das quais 75
exclusivas da loja, 12 mil mo-
delos e cinco ambientes: mo-
da, contemporâneo, street, lu-
xo e sofisticado. Um quarto
de vestir facilita a experimen-
tação de umdosmaiores feti-
ches femininos.
Já no primeiro andar, as

mais importantes marcas
francesas e internacionais se
reúnem em 3.500 m2. A zona
de luxo e da moda criativa
ofereceaoportunidadededes-
cobrir24novasmarcas, talen-
tos e produtos exclusivos.

GASTRONOMIA

Durante a visita à Galeries La-
fayette, faça uma pausa para
almoçonoBarouge,umlugar–
como em suamaioria na Fran-

ça – tododedicado àpaixão pe-
la gastronomia e pelos vinhos.
O restaurante oferece uma boa
seleçãodevinhos,aBourdeaux-
tèque, dedicada exclusivamen-
te à bebida da região de Bor-
deaux. Há uma variedade de
maisdemilgarrafas.
Para as comprinhas culiná-

rias,aLafayetteGourmetofere-
ce uma seleção de mais de 10
mil produtos de primeira li-
nha. O foco está colocado na
qualidade eautenticidade, seja
de produtos tradicionais ou de
criaçõesgourmetoriginais, rea-
lizadas com ingredientes pou-
cocomunsousabores exóticos.
Além disso, são oferecidos 3
milvinhosvintages.
Noprimeiroandar,seencon-

traa filialdosalãodecháAnge-
lina, fundada em 1903 na Rue
de Rivoli. O lanche que consa-
grou o Angelina é o chocolate
quente, tão grossoe encorpado
que dá até para ser degustado
com garfo. Acompanhe com
umcroissant demanteiga e al-
gunsmacarons.
SERVIÇO: AGALERIES LAFAYETTEFICANO
BOULEVARDHAUSSMANN,40,
ARRONDISSEMENT (DIVISÃOADMINISTRATIVA)
75009, PARIS. SITEWWW.GALERIES
LAFAYETTE.COM–

LEILASILVINO

DESÃOPAULO

O Brasil e os brasileiros estão
em alta no Velho Continente.
Dia a dia mais setores voltam
seusolhosaquiparaoHemisfé-
rio Sul. Agora foi a vez demos-
trar o templo das compras de
duasdasmais icônicas capitais
europeias:PariseLondres.
Para isso, emencontro reali-

zado no Bar Baretto, no Hotel
Fasano, um dos mais badala-
dos da Capital, a Rail Europe
4A – considerada líder no
mundo na distribuição de bi-
lhetesde trenseuropeus–, jun-
tamentecomos imensosshop-
pings urbanosWestfield Lon-
don e Stratford City, se uni-
ram à histórica Galeries La-
fayette, de Paris, para passar
informações, à imprensaespe-
cializada, sobre o turismo de
luxoatual.
Essa operação casada tem

tudo a ver, já que o produto
mais vendido no Brasil pela
Rail Europe são os bilhetes
Eurostar, trens de alta veloci-
dade. Eles oferecem conexão e
paradas intermediárias de
Londres aParis eBruxelas.Dá
para ir e voltar de uma capital
a outra no mesmo dia sem
muitoestresse.

ONEWAY

Entre Londres e Paris, o bilhe-
te one way (só de ida) custa €
450 (cerca de R$ 1.200,00) na

classe denominada Business
Premier. Em um percurso de
apenas 2h15minutos, o passa-
geirosaidaEstaçãoSt.Pancras
diretoparaaGareduNord, em
Paris.
Nessa categoria, o tíquete é

totalmente flexível e reembol-

sável. As regalias não param
por aí: o check-in é realizado
em dez minutos, o lounge é
diferenciado e tem a possibili-
dade de wi-fi. Para a refeição
servida a bordo constam três
tipos de opções de alimentos e
há espaço extra entre os assen-

tos, além de jornais e revistas e
até serviço de reserva para
quemprecisadetáxi.
JánacategoriaStandardPre-

mier, com valor one way de €
250 (cerca de R$ 680,00) as
acomodações são as mesmas,
sóhámodificaçãonotratamen-

to:osbilhetesnãosãoreembol-
sáveis,ocheck-in leva30minu-
tos, o lanche é mais simples e
há somente revistas para o en-
tretenimento. A terceira alter-
nativa é a categoria Standard,
com outro tipo de carros. É
claroquenão fazpartedo setor

doturismodeluxo.
Por sua vez, quem preten-

de se dirigir de Londres a
Bruxelas, a bordo do Euros-
tar, tem a facilidade de fazer
a viagem em tempo também
recorde: 1 hora e 51minutos.
De Londres a Lille, no norte
da França, o tempo é de
1h20. Também de Londres à
EuroDisney, no subúrbio pa-
risiense,2h34.

ARAIL EUROPE4AESTÁPRESENTENOBRASIL
HÁ 15ANOSEÉUMA JOINTVENTURE
(ASSOCIAÇÃODEEMPRESAS)ENTREAS
LINHASFERROVIÁRIASNACIONAIS
FRANCESAS (SNCF) EASLINHAS
FERROVIÁRIASFEDERAISSUÍÇAS (SBB) E
OPERAEMMAISDE45PAÍSES.OSTÍQUETES
PODEMSERADQUIRIDOSATRAVÉSDE
WEBSITESLOCAISEAGENTESDEVIAGENS.
INFORMAÇÕESNOSITEWWW.RAILEUROPE.

Galeries Lafayette: só festa até janeiro

Háumaáreademodadedicadaà
criaçãoparamulheres, feita
pormulheres. Junto comas
últimascriaçõesdeStella
McCartneyseencontramos
desenhosdeVanessaBruno,
IsabelMarant,DianeVon
FürstenbergeVivienne
Westwood, tudoemumsó lugar

Homenagem ao centenário da cúpula da Lafayette tem início dia 16

Sóparaelas

❚❚❚Depois de se esbaldar nas
comprasemParis,entrenoEu-
rostar e vá gastar também em
Londres, mais precisamente
nos shoppings Westfield Lon-
don ou em Stratford City, este
último localizado estrategica-
mente nas portas do Parque
Olímpico. Cada unidade rece-
beu 30 milhões de clientes no
primeirosemestreetevefatura-
mento de 1 milhão de libras
esterlinas, individualmente.
OWestfielddeLondres con-

ta com mais de 310 lojas e 65
conceitos de alimentação que
oferecem mais de 25 estilos e
gastronomiasinternacionais.
Perfeito para fazer compras,

o shopping é uma vitrine para
quatrolojasâncoras:Debenha-
ms,Next,M&SeHouseofFra-
ser. Acompanhadas de outras
como Apple, Bershka, Hugo

Boss,H&M,ZaraeTopshop.
Paraquemestáatrásdeexclu-

sividade e altas grifes há o The
Village, um local com mais de
40marcassuperprocuradasco-
mo Louis Vuitton, Burberry,
Mulberry, Prada, JimmyChoo,
Tiffany,DeBeerseoutras.
OWestfieldLondonpensou

em todas as facilidades como
estacionamentocom4.500va-
gas e ServiçoHandsfreeShop-
ping (espéciede carregadorde
sacolas). Ainda entrega das
compras em casa ou no hotel,
carrinhomotorizadooucadei-
ra de rodas gratuitas e com-
pras livres de impostos por
meio de lojas que trabalham
com empresas de reembolso
de impostos.
Para finalizar, háumcinema

com 14 telas e o melhor de
tudo: serviço de concierge (pa-

ra auxiliar em seus proble-
mas)multilíngue.

STRATFORDCITY

Já oWestfield Stratford City,
localizado ao leste de Lon-
dres, conta com 250 lojas e
maisde70locaisdealimenta-
ção, sendo considerado o
maiorshoppingurbanoecen-
trodelazerdaEuropa.
Isso porque, além das lojas

há um espaço de cinema com
17 telas, outro para jogo de
boliche e dá até para tentar a
sorte no Aspers Casino, com
doisbareserestaurantede80
lugares. O estacionamento
disponibiliza 5mil vagas e há
as mesmas facilidades do
WestfieldLondon.

SERVIÇO:MAIS INFORMAÇÕESNOSSITES
WWW.WESTFIELD.COM/LONDONE
WWW.WESTFIELD.COM/STRATFORDCITY

Ostrensdealtavelocidade
atingematé300km/hecomeça-
ramafuncionarem1994.Eles já
transportarammaisde 115
milhõesdepassageiros.Emestu-
dorealizadode janeiroa julho, o
Eurostar transportou45mil
pessoas,umaumentode30%
emrelaçãoaomesmoperíodo
de2011. SódoBrasil houveum
retornode€4,9milhões,
umcrescimentode20%
emrelação tambémao
primeirosemestrede2011

Divirta-senaEuropa. Viaje de trem!
Eurostar faz a ligação em 2h15 entre Londres e Paris e, sem estresse, dá para visitar as 2 cidades e aproveitar seus templos de consumo

FOTOSDIVULGAÇÃO

Na Westfield londrina há mais de 310 lojas e 65 conceitos de alimentação, uma verdadeira viagem gastronômica

560 lojas nos dois Westfield de Londres

Eurostar

Na categoria Business Premier, do bilhete Eurostar, o check-in é realizado em dez minutos e o lanche tem opção de três tipos de alimentos
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