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Divirta-se na Europa. Viaje de trem!

Eurostar faz a ligacdo em 2h15 entre Londres e Paris e, sem estresse, da para visitar as 2 cidades e aproveitar seus templos de consumo

LEILASILVINO
DE SAO PAULO

O Brasil e os brasileiros estao
em alta no Velho Continente.
Dia a dia mais setores voltam
seus olhos aqui para o Hemisfé-
rio Sul. Agora foi a vez de mos-
trar o templo das compras de
duas das mais icOnicas capitais
europeias: Paris e Londres.

Paraisso, em encontro reali-
zado no Bar Baretto, no Hotel
Fasano, um dos mais badala-
dos da Capital, a Rail Europe
4A - considerada lider no
mundo na distribuicdo de bi-
lhetes de trens europeus -, jun-
tamente com os imensos shop-
pings urbanos Westfield Lon-
don e Stratford City, se uni-
ram a historica Galeries La-
fayette, de Paris, para passar
informacoes, a imprensa espe-
cializada, sobre o turismo de
luxo atual.

Essa operagdo casada tem
tudo a ver, ja que o produto
mais vendido no Brasil pela
Rail Europe sdo os bilhetes
Eurostar, trens de alta veloci-
dade. Eles oferecem conex?o e
paradas intermediarias de
Londres a Paris e Bruxelas. Da
para ir e voltar de uma capital
a outra no mesmo dia sem
muito estresse.

ONE WAY

Entre Londres e Paris, o bilhe-
te one way (s6 de ida) custa €
450 (cerca de R$ 1.200,00) na
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Na categoria Business Premier, do bilhete Eurostar, o check-in é realizado em dez minutos e o lanche tem opcdo de trés tipos de alimentos

classe denominada Business
Premier. Em um percurso de
apenas 2h15 minutos, o passa-
geirosaidaEstagdo St. Pancras
direto para a Gare du Nord, em
Paris.

Nessa categoria, o tiquete é
totalmente flexivel e reembol-

savel. As regalias nao param
por ai: o check-in é realizado
em dez minutos, o lounge é
diferenciado e tem a possibili-
dade de wi-fi. Para a refeicao
servida a bordo constam trés
tipos de opgoes de alimentos e
ha espaco extra entre os assen-

tos, além de jornais e revistas e
até servico de reserva para
quem precisade taxi.
Jéanacategoria Standard Pre-
mier, com valor one way de €
250 (cerca de R$ 680,00) as
acomodacdes sdo as mesmas,
s6hamodificacdonotratamen-

to: osbilhetes nao sao reembol-
saveis, o check-inleva 30 minu-
tos, o lanche é mais simples e
ha somente revistas para o en-
tretenimento. A terceira alter-
nativa ¢ a categoria Standard,
com outro tipo de carros. E
claro que nao faz parte do setor

Eurostar

Os trens de altavelocidade
atingem até 300 km/h e comeca-
ramafuncionarem1994.Elesja
transportaram mais de 115
milhdes de passageiros. Em estu-
dorealizadode janeiroajulho, 0
Eurostar transportou 45 mil
pessoas, umaumento de 30%
emrelacao ao mesmo periodo
de 2011.S6 do Brasil houve um
retornode € 4,9 milhdes,
umcrescimento de 20%
emrelacio tambémao
primeirosemestre de 2011

doturismo deluxo.

Por sua vez, quem preten-
de se dirigir de Londres a
Bruxelas, a bordo do Euros-
tar, tem a facilidade de fazer
a viagem em tempo também
recorde: 1 hora e 51 minutos.
De Londres a Lille, no norte
da Franca, o tempo é de
1h20. Também de Londres a
EuroDisney, no suburbio pa-
risiense, 2h34.

ARAIL EUROPE 4A ESTA PRESENTE NO BRASIL
HA 15 ANOS E E UMA JOINT VENTURE
(ASSOCIACAO DE EMPRESAS) ENTRE AS
LINHAS FERROVIARIAS NACIONAIS
FRANCESAS (SNCF) E AS LINHAS
FERROVIARIAS FEDERAIS SUCAS (SBB) E
OPERA EM MAIS DE 45 PAISES. 0S TIQUETES
PODEM SER ADQUIRIDOS ATRAVES DE
WEBSITES LOCAIS E AGENTES DE VIAGENS.
INFORMACOES NO SITE WWW.RAILEUROPE.

Galeries Lafayette: so festa até janeiro

BUFA coincidéncia € pra la de
feliz. Agora que a Europa ten-
ta seduzir os compradores
brasileiros, a Galeries Lafayet-
te, considerada o lugar mais
importante de compras em
Paris, esta completando 100
anos da construcdo de sua
suntuosa cipula, um simbolo
de Art Nouveau da arquitetu-
ra e também um dos cartoes-
postais da capital francesa.

A loja de departamentos,
criada em 1894, programou,
a partir do préximo dia 16,
estendendo-se até 26 de ja-
neiro de 2013, a exposi¢ao
Galerie des Galeries, uma
mostra da histéria da Franca
e da Galeries Lafayette, na
visao de artistas plasticos
contemporaneos.

Ja para a tradicional de-
coracado de Natal, a facha-
da sera toda abrilhantada
com luzes led e cristais
Swarovski.

Além disso, para prolon-
gar a festa de aniversario, foi
publicado um livro que rela-
ta ahistoria daloja de depar-
tamentos e como o lendario
lugar, localizado no coragdo
de Paris, transformou-se em

So paraelas

Haumaareademodadedicadaa
criacdo paramulheres, feita

por mulheres. Junto comas
ultimas criacées de Stella
McCartney se encontram os
desenhos de Vanessa Bruno,
Isabel Marant, Diane Von
Fiirstenberge Vivienne
Westwood, tudo em um so lugar

um verdadeiro teatro para a
moda. A publicacdo, com
200 paginas, custa € 39,90.

0 QUEENCONTRAR
Passeio imperdivel na capital
francesa, sendo o segundo
lugar mais visitado em Paris,
ficando atras somente do Mu-
seu do Louvre, a Galeries La-
fayette, localizada no Boule-
vard Haussmann, uma das
regides mais importantes de
comércio da cidade, se esten-
de por 70 mil m?.

Com dez andares, e com o
lema Ici, la mode vit plus fort
(aqui, a moda vive mais for-

te), os visitantes, cerca de
100 mil por dia - 50% de fora
da Franca -, experimentam a
magia das colecGes preét-a-
porter e os acessorios de 23
casas de moda e nove nomes
devanguarda.

No térreo, a Galeries La-
fayette presta homenagem
aos sapatos com um dos maio-
res showrooms do mundo: 3
mil m?> em um dnico andar.
Sao 150 marcas, das quais 75
exclusivas daloja, 12 mil mo-
delos e cinco ambientes: mo-
da, contemporaneo, street, lu-
xo0 e sofisticado. Um quarto
de vestir facilita a experimen-
tacao de um dos maiores feti-

ches femininos.
Ja no primeiro andar, as
mais importantes marcas

francesas e internacionais se
reinem em 3.500 m2. A zona
de luxo e da moda criativa
oferece aoportunidade de des-
cobrir 24 novas marcas, talen-
tos e produtos exclusivos.

GASTRONOMIA

Durante a visita a Galeries La-
fayette, faca uma pausa para
almoco no Barouge, um lugar -
como em sua maioria na Fran-

¢a —todo dedicado a paixao pe-
la gastronomia e pelos vinhos.
O restaurante oferece uma boa
selecao devinhos, a Bourdeaux-
téque, dedicada exclusivamen-
te a bebida da regido de Bor-
deaux. Ha uma variedade de
maisdemil garrafas.

Para as comprinhas culina-
rias, a Lafayette Gourmet ofere-
ce uma selecdo de mais de 10
mil produtos de primeira li-
nha. O foco esta colocado na
qualidade e autenticidade, seja
de produtos tradicionais ou de
criagOes gourmet originais, rea-
lizadas com ingredientes pou-
co comuns ou sabores exéticos.
Além disso, sao oferecidos 3
mil vinhos vintages.

No primeiro andar, se encon-
traafilial dosalao de cha Ange-
lina, fundada em 1903 na Rue
de Rivoli. O lanche que consa-
grou o Angelina é o chocolate
quente, tao grosso e encorpado
que da até para ser degustado
com garfo. Acompanhe com
um croissant de manteiga e al-
guns macarons.

SERVICO: AGALERIES LAFAYETTE FICANO
BOULEVARD HAUSSMANN, 40,
ARRONDISSEMENT (DIVISAO ADMINISTRATIVA)
75009, PARIS. SITE WWW.GALERIES
LAFAYETTE.COM -
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Homenagem ao centenario da clipula da Lafayette tem inicio dia 16

Na Westfield londrina ha mais de 310 lojas e 65 conceitos de alimentagdo, uma verdadeira viagem gastrondmica

560 lojas nos

IliDepois de se esbaldar nas
compras em Paris, entre no Eu-
rostar e va gastar também em
Londres, mais precisamente
nos shoppings Westfield Lon-
don ou em Stratford City, este
ultimo localizado estrategica-
mente nas portas do Parque
Olimpico. Cada unidade rece-
beu 30 milhdes de clientes no
primeiro semestre e teve fatura-
mento de 1 milhdo de libras
esterlinas, individualmente.

O Westfield de Londres con-
ta com mais de 310 lojas e 65
conceitos de alimentacio que
oferecem mais de 25 estilos e
gastronomiasinternacionais.

Perfeito para fazer compras,
o shopping é uma vitrine para
quatrolojas ancoras: Debenha-
ms, Next, M&S e House of Fra-
ser. Acompanhadas de outras
como Apple, Bershka, Hugo

dois Westfield de Londres

Boss, H&M, Zara e Topshop.

Paraquem estd atras de exclu-
sividade e altas grifes ha o The
Village, um local com mais de
40 marcas superprocuradas co-
mo Louis Vuitton, Burberry,
Mulberry, Prada, Jimmy Choo,
Tiffany, De Beers e outras.

O Westfield London pensou
em todas as facilidades como
estacionamento com 4.500 va-
gas e Servico Handsfree Shop-
ping (espécie de carregador de
sacolas). Ainda entrega das
compras em casa ou no hotel,
carrinho motorizado ou cadei-
ra de rodas gratuitas e com-
pras livres de impostos por
meio de lojas que trabalham
com empresas de reembolso
deimpostos.

Para finalizar, h4 um cinema
com 14 telas e o melhor de
tudo: servico de concierge (pa-

ra auxiliar em seus proble-
mas) multilingue.

STRATFORD CITY

Ja o Westfield Stratford City,
localizado ao leste de Lon-
dres, conta com 250 lojas e
maisde 70 locais de alimenta-
¢do, sendo considerado o
maior shopping urbano e cen-
trodelazer da Europa.

Isso porque, além das lojas
ha um espaco de cinema com
17 telas, outro para jogo de
boliche e da até para tentar a
sorte no Aspers Casino, com
doisbares e restaurante de 80
lugares. O estacionamento
disponibiliza 5 mil vagas e ha
as mesmas facilidades do
Westfield London.

SERVIGO: MAIS INFORMAGOES NOS SITES
WWW.WESTFIELD.COM/LONDON E
WWW.WESTFIELD.COM/STRATFORDCITY




