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Setor de acabamento demite
e agrava crise na construcao

A construgao civil fechou
julho com uma queda de
0,87% no nivel de emprego
no pais e acumulou 184,6 mil
demissées nos sete primeiros
meses de 2015, segundo pes-
quisa do SindusCon-SP (sin-
dicato do setor).

Uma das poucas areas que
vinha sentindo menos os cor-
tes, a de acabamento de
obras, também foi impacta-
da emjulho —baixa de 0,9%.

Nos meses anteriores, 0 se-
tor de acabamento conseguiu
manter o ritmo por causa de
projetos que ainda estavam
emandamento, sobretudo na
area imobiliaria, e que agora
comecam a chegar ao fim.

“Sem lancamentos, os tra-
balhadores que atuam no es-
tagio final das obras sao dis-
pensados, pois nao ha proje-

DEMOLICAD

tos novos para realimentar o
ciclo [do mercado imobilia-
rio]”, diz José Romeu Ferraz
Neto, presidente da entidade.

“Com todos os segmentos
atingidos, estd completa a
tragedia para o setor.”

Em julho, o Nordeste foi a
regido que sofreu a maior
queda percentual de empre-
g0os na construcao (-1,09%).
O Norte foi a (inica drea com
niimero positivo: 0,75%.

0 SindusCon-SP projeta
que o cendrio deverd se agra-
var nos proximos meses e que
oanoterminaracom cerca de
475 mil postos fechados.

“A nova fase do Minha Ca-
sa Minha Vida ajudaria a se-
gurar um pouco as demis-
sdes, mas estd atrasada e nao
ha perspectiva de que va mu-
dar”, diz Ferraz Neto.
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CAFE REVISADO

A rede de cafeterias Grao
Espresso vai abrir cerca de 60
unidades neste ano e no pra-
ximo em todo o pais. Hoje,
5ao 259 pontos em operagao
em 22 Estados. O plano é che-
gar a 600 cafeterias até 2019,

Desde oinicio doano, ja fo-
ram inauguradas 16 cafete-
rias. Devem ser abertas mais
14 até dezembro. Para 2016,
estao previstas pelo menos 45
novas franquias.
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Por conta da crise econd-
mica, a rede contratou uma
consultoria para revisar cus-
tos de operacao e cardapio
das unidades para torna-las
mais rentaveis aos franquea-
dos e possibilitar a expansao,

“Conseguimos com issore-
duzirem 15% o custo da mer-
cadoria e aumentar em 12%4
o tiquete médio das cafete-
rias”, diz Pedro Weinberg,
fundador da Grao Espresso.
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Faturamento em 2014

R$ 120 mi

R$ 150 mil e R$ 300 mil
&0 investimento médio em
uma unidade, sem contar a
locagdo do ponto

Apesar de afirmar que o
setor de alimentacao fora de
casa & um dos primeiros a
ser atingido por crises, o di-
retor-geral na América Lati-
nada Nestlé Professional (de
solucbes para bares, restau-
rantes e hotéis), Christof
Leuenberger, diz que as es-
tratégias da empresa nao se
alteram no pais.

SEM RECEITA PARA CRISE

programaemergencial e mu-
dando precos. Os projetos
atuais ndo sdo de crise. Sao
05 mesmos que estao funcio-
nando em todo 0 mundo.”
A empresa foca em duas
frentes. A primeira esta rela-
cionada ao desenvolvime
to de solucies mais versites
“Como o Docello, [prepa-
ro] utilizado em diferentes

rios processos na cozinha.
Sao produtos que ajudam o
restaurante a baixar custo e
ter eficiéncia operacional.”

0 segundo pilar da Nestlé
Professional éa aproximacio
dos clientes. No Brasil parti-
cularmente, a companhia
também trabalha para am-
pliar a cobertura geografica.

“Estamos focando no Rio

FOLHA DE S.PAULO

Kerime Kovier/Folhapress

istof
Leuenberger,
diretor da
multinacional na
América Latina

te e em Salvador.”

O pais é o quinto maior
mercado do segmento de ali-
mentagao fora de casa da
Nestlé. Considerando todas
as areas da empresa, porém,
fica na quarta colocacao.

“Isso indica que temos
oportunidades aqui. O Bra-
sil tem 0 mesmo volume de
vendas que o México, ape-

“Nao estamos fazendo receitas e que substitui va- deJaneiro, em Belo Horizon-  sarda populaco ser maior.”
HORA DO CAFE FIDELIDADE
T T T T AQ CELULAR
Mais da metade (52%) dos

Baixa... O consumo de fa-
milias no varejo do pais teve
um corte de R$ 58 bilhdes no
primeiro semestre deste ano,
ante o mesmo periodo de 2014,
segundo a FecomercioSP.

..varejista Os supermer-
cados registraram no periodo
uma queda de 1,8% em seuvo-
lume de vendas, o que equiva-
le a uma retragao real de 7,9%
em suas receitas.

Valor O Brasil é o pais on-
de os CFOs mais pretendem
contratar no segundo semes-
tre deste ano, segundo estu-
doda recrutadora Robert Half
realizado em 16 nagdes.

usuarios de telefones celula-
res entrevistados no Brasil
disseram que estdo dispostos
a mudar de operadora me-
diante aoferta de planos mais
vantajosos, segundo a GfK.
Entre os paises latino-ame-
ricanos que foram pesquisa-
dos pela consultoria, o per-
centual obtido no Brasil ficou
atras dos registrados em Pe-
ru (59%) e Colombia (53%).
Na Argentina e no Chile,
35% e 37%, respectivamente,
se mostraram interessados
em migrar de empresa no ca-
so de pacotes melhores.
Apenas 5% dos consumi-
dores brasileiros afirmaram
que ndo mudariam de com-
panhia mesmo quando colo-
cados diante de ofertas atra-
tivas de concorrentes.
Foram ouvidas 4.911 pes-
50a5 em seis paises.

»com LUCTANA DYNIEWICZ, LEANDRO MARTINS, ISADORA SPADONI e FELIPE GUTIERREZ

Toru Hanai - 13.jul. 2015 [Reuters

0 tenista japonés Kei Nishikoril com mascotes da Nissin

Nissin paga R$ 1bilhao para ser unica
dona de fabricante brasileira de miojo

RENATA AGOSTINT
DESAD PAULO

A japonesa Nissin comprou
por cerca de R$ 1 bilhdo a fa-
tia de 50% da Ajinomoto na
sociedade que as duas empre-
sas japonesas mantinham no
Prasil para a fabricacao de
macarrao instantaneo.

A parceria ja durava qua-
tro décadas e levou a Nissin-
Ajinomoto a ser lider na ven-
da do produto no pais.

O presidente da empresa,
Toru Okazaki, que fora indi-
cado pela Ajinomoto, ja dei-
xou o cargo, apurou a Folha.

A companhia domina ha
anos as vendas de macarrao
instantaneo no pais.

Em 2014, faturou R$ 695
milhées, segundo informa-
coes da Ajinomoto.

De acordo com a Nielsen,
tem 63% de participagio no
mercado nacional. Na Gran-
de SdoPaulo, chega a ter 75%.

[ uma fatia importante pa-
ra quem opera no décimo
maior mercado consumidor
do produto que, por aqui, fi-
cou conhecido como miojo —
nome da empresa que come-
cou a fabricar em terras bra-
sileiras o entdo chamado
“spaghetti vitaminado ins-
tantineo” em 1965.

A multinacional Ajinomo-
to, que fabrica o tempero Sa-
z6n, comprou a fabricante
brasileira em 1972 e trés anos

depois chamou a Nissin, que
produz macarrdo, para fazer
parte donegdeio. O Brasil era
o anico lugar onde as duas
companhias eram socias.

Por ano, sao vendidos 2,4
bilhdes desaquinhos e copos
comamassanoBrasil, segun-
do dados da Associacao In-
ternacional de Macarrao Ins-
tantineo.

O consumo per capta no
pais, contudo, & considerado
haixo.

Hoje, é como se cada bra-
sileiro comesse 12 pacotinhos
de miojo por ano, conforme
a associacdo. Cada japonés,
porexemplo, come 43 em mé-
dia. Cada chinés, 33. Austra-
lianos, 17.

CONCORRENCIA

Em 2012, a empresa inau-
gurou uma fabrica no Nor-
deste, a segunda no pais, e
comegou a investir em sabo-
res locais, como carne de sol
Mas a variedade no Brasil
ainda é pequena,

Enquanto no pais ha 45 ti-
pos de macarrio instantaneo
—incluindo as versdes de
Cup Noodles—, no Japio, a
Nissin coloca todo ano 100
novos produtos no mercado,
entre sabores e formas de
embalagem.

A crise vivida pelo Brasil
seapresenta como uma opor-
tunidade paraa companhia,
ja que os consumidores ten-
dem a buscar op¢oes mais
baratas de alimentacéo.

NISSAN-A]INOMOTO/2014
FATURAMENTO R$ 595 milhdes
NOMERO DE FUNCIONARIOS 1.700
PRINCIPALS CONCORRENTES Maggi.
Renata e Adria



