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Revitalizacao
de bairros
pode atrair
investimentos

Acdo visa valorizar populagdo e regido

MATHEUS MUILLER
DAREDACAO
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¢do da confianca do mercado
em Portugal e os beneficios da
revitalizacdo de bairros da re-
giao foram alguns dos assuntos
debatidos na manha do tltimo
dia do Férum da Industria da
Construcao de Santos e Regiao
(Ficon), realizado no Mendes
Convention Center.

Oplanejamento de um traba-
lho de reestruturacio em
edificagOes e vias de bairros da
Baixada Santista teve destaque
na52 edi¢ao do evento. O servi-
¢oéconsiderado essencial para
atrair novos investidores e fo-
mentar ainda mais desenvolvi-
mento econdmico.

Os convidados para discutir
o tema foram o presidente do
Conselho de Defesa do Patri-
monio Cultural de Santos (Con-
depasa), Bechara Pestana Ne-
ves; o promotor de Meio Am-
biente, Daury de Paula Jr.; ge-
rente regional do Conselho de
Arquitetura e Urbanismo do
Estado, Edison Eloy de Souza;
o conselheiro do Conselho Su-
perior daIndustria da Constru-
¢ao/Fiesp, José Joaquim do
Amaral e o engenheiro Marcos
Casado, diretor da Sustentech.

Planejamento

“poderiamos
promovere
impulsionar as
acoes do programa
AlegraCentro. Mas
como todo
programa, passada
umadécada, é
necessariauma
revisaoea
readequacaodo
projeto”

Bechara Pestana Neves,
presidente do Condepasa

Bechara lembrou que, ha
uma década, Santos conta com
oprograma Alegra Centro. Ele,
além de revitalizar o Centro
Historico, também implica no
desenvolvimento econdmico.

“Ao longo desses 10 anos do
projeto, nés tivemos 490 obras
de recuperacao no Centro e di-
minuimos em um terc¢o o nu-
mero de iméveis que estavam
fechados e deteriorados. O
maior avanco foi a vinda de
mais de 53% de atividades eco-
nomicas paraaregiao”.

Apesar de citar grandes avan-
cos devido ao modelo, ele reco-
nhece que é necessario analisar
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Promotor de Meio Ambiente fala durante evento: planejamento de trabalho de reestruturacdo em edificacdes e vias ganha destaque

oprojeto e colocar nabalancao
que deu certo e o que precisa
ser melhorado.

“Santos tem um potencial
incrivel, mas tem que olhar
parao centro expandido. Exis-
tem areas que estao imediata-
mente ligadas ao centro co-
mercial, e estdo avidas por
uma revitalizacdo urbana.
Destacaria o Paqueta, Valon-
goeVilaNova”.

Segundo ele, nesses locais é
grande a possibilidade de tra-
balhar o conceito que foi tema
no painel: os bairros planeja-
dos. “Esse conceito nao signifi-
ca a criacdo de um novo bair-
ro, mas sim a requalificacao
urbana de areas, algo extrema-
mente interessante e que mini-
miza significativamente os im-
pactos vividos nos médios e
grandes centros”.

O promotor Daury disse que
o Ficon é um evento importan-
te para a regido, pois permite
direcionar o planejamento e

evitar que erros acontecam.

“Nao podemos falar de qual-
quer projeto de novos bair-
ros, ou habita¢bes sustenta-
veis, se essa questao for trata-
da no individual. S6 existe
solucgdo se pensar na area co-
mo um todo”.

INTEGRACAO

De acordo com Daury, pensar
no impacto dessas ac¢oes antes
de colocé-las em pratica € im-
portante para evitar falhas do
passado. Para ele, os prefeitos
precisam pensar as cidades de
formaintegrada.

“Nao posso imaginar, por
exemplo, uma requalificaciao
de Vicente de Carvalho, sem
pensar nos impactos em San-
tos, onde est4 o centro economi-
co. Assim como nao ha como
pensar em revitalizar Vicente
de Carvalho sem avaliar o en-
torno, para evitar aquele pro-
cesso de empurrar a populagio
debaixarenda”.

Portugal reage com capital estrangeiro

Il Hoje é o Brasil que enfren-
ta uma crise na economia e
esta com a confianca do mer-
cado em queda. Por isso,
aprender com quem ja passou
por situacdo semelhante se
torna um exercicio importan-
te em busca de solugdes para
superar o momento delicado.

A primeira palestra do Fi-
con, ontem, auxiliou esse in-
tercambio de informacdes. A
convidada, Daniele Guiomar,
diretora geral da Camara Por-
tuguesa, explicou que seu
pais aproveitou o momento
de dificuldade para facilitar o
acesso de empresarios estran-
geiros e, dessa forma, captar
recursos.

“Portugal estd em recupera-

Daniele Guiomar: “Portugal esta em recuperacdo da crise econdmica”

¢do da crise econdmica gra-
¢as a uma série de acdes, co-
mo investimentos estruturais
e incentivos fiscais para em-
presarios de fora do pais, in-
clusive com a possibilidade
de que possam se estabelecer
no territorio”.

Segundo Daniele, cons-
truir uma empresa em Portu-
gal hoje é mais acessivel e
competitivo do que em qual-
quer outro pais do mercado
europeu.

E foi dessa forma que eles
chamaram a atencdo de in-
vestidores, por estarem bem
localizados na Unido Euro-
peiae oferecem uma estrutu-
ra de primeiro mundo a cus-
tos baixos. (MM)

Promocao

Lessa: marketing imobilidrio comeca na concepcdo do empreendimento

Setor imobi

lario deve

se reinventar e inovar

Il Enquanto o Brasil ndo pos-
sui estratégias definidas para
ultrapassar o momento turbu-
lento na economia, é preciso
renovar e criar solugdes para
superar as dificuldades. De
acordo com Bruno Lessa, edi-
tor do portal de marketing
imobiliario VGV e diretor da
empresa marketing SIM, to-
da crise traz oportunidades
de sereinventar, inovar e pen-
sar em novas solugges.

“O empresario deve aprovei-
tar a baixa do mercado e ava-
liar o préprio trabalho para
saber o que, de fato, estao en-
tregando aos clientes. Hoje,
por exemplo, as pessoas estdo
conectadas o tempo todo. As
empresas devem estar aptas a
atendé-las a qualquer momen-

to e precisam oferecer um
servico  multiplataforma.
Quem procura um imével as
3 horas da manha é porque
quer comprar e, portanto,
precisaserrespondido”.

A tecnologia, segundo ele,
é algo que vem agregar mui-
to no marketing imobilia-
rio, entretanto, ressalta que
todas as midias tém seu es-
paco e devem ser utilizadas
de acordo com o ptiblico-al-
vodo empreendimento.

“Sempre ¢ importante
lembrar que o marketing
imobiliario comeca em seu
projeto, onde devem ser ava-
liados o produto (empreen-
dimento), prego, ponto de
venda (localizagdo) e promo-
cdo (marketing). (MM)
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