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Microsoft investira R$ 200 mi no Rio

Apds um ano de negociacdes, empresa americana anuncia amanha investimento em seu primeiro centro de tecnologia avangada no Pais

Jodo Villaverde | BRASILIA

A Microsoft anuncia amanha
seu primeiro centro de tecno-
logiaavancadano Brasil. O em-
preendimento ficard em um
edificio historico do Rio de Ja-
neiro (RJ), na zona portuaria,
que depois de intensa reforma
passouaser chamada de “Por-
to Maravilha”. Destinado a
criacdo e desenvolvimento de
novos produtos, o centro sera
o quarto da Microsoft no mun-
do: a companhia tem comple-
xos semelhantes na Alema-
nha, em Israel e no Egito.

Comapoiodogoverno federal
e da prefeitura carioca, o centro
detecnologiaavancadadaMicro-
soft deve consumir cerca de R$
200 milhdes ao longo de quatro
anos. Os recursos sdo todos da
companhiaamericana. O investi-
mento é muito superior aos R$
10milhdesaplicados pela Micro-
softnoiniciodoano,quandoini-
ciouseucentrode pesquisaetec-
nologia em Sdo Paulo.

O antncio serd feito em duas
partes: amanha em Brasilia, pela
manh3, no auditorio do Ministé-
rio de Ciéncia, Tecnologia e Ino-
vagao (MCTI) com a presenca
dos ministros Marco Antdnio
Raupp (MCTTI) e Aloizio Merca-
dante (Educagio), e no Rio, na
quinta-feira, na futura sede do
empreendimento,aoladodopre-
feito Eduardo Paes.

Asnegociagdes entre a Micro-
soft e o governo de Dilma Rous-
seff acontecem hd mais de um
ano. A empresa entende que o
Brasil jd dispde de recursos hu-
manos especializados, e que no-
vos produtos com o perfilde con-
sumo do Pais e dos vizinhos lati-
no-americanosdevem ser desen-
volvidos em territério nacional.

Do lado do governo, a visdo é
que o consumo das familias co-
mecaamudar de padrio, toman-
doum perfil mais sofisticado, co-
mo a demanda por smartpho-
nes, televisores mais capacita-
dos e outros produtos.

Porto Maravilha. Centro de tecnologia da Microsoft sera de

A Microsoft deve trazer tam-
bém no mesmo pacote o centro
depesquisadaIntel, suafornece-
dora de softwares. Com este
complexodetecnologiae pesqui-
sa, a gigante americana vai se
unir a IBM e General Eletric
(GE), que também contam com
centros de P&D no Brasil.

“Trata-se da tropicalizacdo da
pesquisatecnoldgicaavancada”,
afirma Luis Antonio Elias, secre-
tario executivo do Ministério de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacéo.
Um dos principais articuladores
dapoliticade atracdo de centros
de pesquisas de multinacionais,
Elias avalia que o empreendi-

mentodaMicrosoftvaiimpulsio-
nar a chegada ao Brasil de mais
trés centros de tecnologia avan-
cada de multinacionais até 2014.
Essa ¢ a previsdo oficial do pro-
grama TIMaior, lancado pelomi-
nistro Marco Antonio Raupp no
fim de agosto.

Competitividade. Uma das
prioridades do governo Dilma
Rousseffé aumentaracompetiti-
vidade da economia. Paraaequi-
pe econdmica do governo, au-
mentar a inovagfio na industria
e, em especial, ampliar a capaci-
dade produtiva do parque tecno-
légicodo Pais, é crucial paraatin-

gir o objetivo tracado pela presi-
dente Dilma.

Hoje, Elias participa do lanca-
mento da “Sala de Inova¢ido”, na
sede da Federacdo das Indus-
trias do Rio de Janeiro (Firjan).
Idealizada no ambito do progra-
maindustrial Brasil Maior, lanca-
do por Dilma no ano passado, a
sala de inovagdo conta com o
apoio da Confederagdo Nacio-
nal da Industria (CNTI).

A ideia do governo federal &,
junto dos empresarios, criar
um espago para que as compa-
nhias absorvam ideias j4 testa-
dasdeinvestimento em pesqui-
sa e inovagdo.

senvolvido num edificio histdrico da zona portuaria do Rio de Janeiro, que passa por revitalizagao
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Apple perde
espaco no
mercado de tablets

@ A participacao da Apple no
mercado de tablets caiu de
59,7% para 50,4%, na compara-
¢ao do terceiro trimestre de 2011
com o mesmo periodo de 2012,
segundo pesquisa da consultoria
IDC. A empresa despachou 11,1
milhGes de iPads entre julho e
setembro do ano passado, ante

14 milhGes no mesmo intervalo
deste ano. Mas, diante dos con-
correntes, o crescimento é baixo.
A Samsung, que tem uma linha
de tablets de tamanhos variados,
foi responsavel por 18,4% do se-
tor no terceiro trimestre de 2012,
com 5,1 milhdes de unidades sai-
das das fabricas. No mesmo pe-
riodo de 2011, a companhia des-
pachou 1,2 milhao de unidades, o
que dava a ela 6,5% do mercado.
A Amazon, que apresentou novo
tablet em setembro, aparece em
terceiro lugar, com 9%.

Estadao PME

Caderno:
Uma vez por més no Estadao

Na radio Estaddo ESPN:
Todos os dias pela manha

Na internet:
www.estadaopme.com.br

Parceria permite a
pequeno negocio ter
site para smartphone

Google coloca no ar hoje
ferramenta desenvolvida
para empreendedores
e que sera gratuita nos
primeiros doze meses

Daniel Fernandes

O Google,em parceriacomaem-
presaDudaMobile,lancahojeno
Brasil uma ferramenta capaz de
adaptar um site convencional
em movel, visivel portanto em
smartphones. Um dos focos é
atrair pequenos empreendimen-
tos que ainda ndo oferecem ao
consumidor uma verséo mobile
de suas péginas virtuais. “Para
restaurantes, 14% do tempo de
pesquisa do brasileiro é feito pe-
locelular. Ouseja, 14% da deman-
dadigital vem do celular, masin-
felizmente essas empresas ndo
oferecem uma experiéncia boa
para o consumidor”, diz Peter
Fernandez, especialista em pu-

* blicidade mével do Google para
a América Latina.

A ferramenta faz parte do Go-
Mo - iniciativa desenvolvida pe-
la gigante de buscas para ajudar
negocios a entrarem na era mo-
vel - e ndo terd custos para o em-

Muv Custom

pes, Brasilia/DF.
-

preendedor no primeiro ano de
uso. Apds doze meses, o Duda-
Mobile cobrard pelo servico de
hospedagem. “Basicamente, ¢
uma parceriade distribuicgo. Pa-
rao Google, ¢ incrivelmente im-
portante educar o mercado so-
bre aimportancia de sites mobi-
le. Para DudaMobile, ¢ uma opor-
tunidade dealcancar aaudiéncia
do Google”, analisa Fernandez.
O executivo afirma, porém,
que 0 pequeno empresario nio
deveusaraferramentacomaes-
peranca de que ela aumentard
suarelevancianosistemadebus-
casdo Google. “Issonuncaafeta-
ria os rankings. O que pode na
verdade afetar o posicionamen-
to dos sites feitos através dessa
ferramenta é que as taxas de cli-
ques para sites que funcionam
em mobile sempre serdo maio-
res do que as taxas daqueles que
nio funcionam bem. Entfo, ao
longo do tempo, vai melhorar a

o Dados

PETER FERNANDEZ
ESPECIALISTA DO GOOGLE

“14% da demanda digital vem do
celular.”

qualidade do resultado”, garan-
te Fernandez.

O Google ndo faz previsdo so-
bre quantos pequenos empreen-
dedores pretende atingir com o
lancamento, mas o Brasil é o pri-
meiro pais da América Latina a
receber o projeto - hé planos pa-
raqueaferramentaesteja dispo-
nivel em breve na Argentina e
também no México.

Etapas. Para transformar o si-
te, 0 empresdrio precisa passar
poralgumas etapas. A primeira é
digitar,emum campo especifico
daferramenta, oenderecodapa-
ginavirtual. Em seguida, o siste-
ma faz a adaptacdo. O empreen-
dedorpoderd, no entanto, custo-
mizar a versdo mobile - colocar
o telefone em destaque ou criar
um icone para o interessado
acessar o mapa com a localiza-
¢do do seu negdcio. Durante o
processo, a ferramenta vai gerar
o cédigo da versdo mobile, que
deverd ser incorporado ao origi-
nal da pagina.

O Googlendo éaprimeiraem-
presa interessada em criar solu-
¢Oes para pequenos empreendi-
mentos no Brasil. Recentemen-
te,o Facebooklancouum progra-
maque chama-se Rotado Suces-
so. Trata-se de uma consultoria
paraempreendedoresinteressa-
dos em usar a rede social como
estratégia de comunicagéo.

Mas por que o pequeno empre-
sdrio brasileiro é tdo interessan-
te para grandes empresas? “To-
da essa questdo tem explicacdo
nateoriada caudalonga. Naver-
dade, pequenos clientes, juntos,

Analise. Para Fernandez, plataforma ajudara os pequenos

podem ser maiores que os gran-
des mercados”, analisa o profes-
sor Marcelo Nakagawa, coorde-
nador do centro de empreende-
dorismo do Insper. “Quando o
Googlelangouo AdWordse oAd-
Sense, permitiu que a quitanda
da esquina pudesse fazer propa-

gandaemseusite. Ejuntandoto-
das as quitandas do mundo, elas
sdo muito maiores que a Unile-
ver anunciando.”

Segundo Nakagawa, iniciati-
vas desse tipo sdo passos que em-
presas como Google e Facebook
precisam dar para continuarem

COMO FUNCIONA

@ Virtual

0 empreendedor deve acessar o
site onde a ferramenta esta dispo-
nivel (www.gomobrasil.com.br/
comeceagora) e também precisa-
ra digitar o endereco virtual do
site da sua empresa.

o Personalizar

A plataforma se encarrega da
transformacgao, mas o empresa-
rio pode destacar, por exemplo, o
telefone do seu negdcio ou colo-
car um icone com o mapa de lo-
calizacdo da empresa.

e Cadigo

Durante o processo de adapta-
cao do site, a ferramenta vai ge-
rar o codigo da versdo mobile.
Ele devera ser incorporado ao
original na pagina da pequena
empresa pelo webmaster.

o Adaptacgao

0 empreendedor, ou a pessoa
responsavel pelo site, vai preci-
sar instalar o redirecionamento,
importante para que o site ‘enten-
da’ a origem do acesso: desktop,
notebook ou smartphone.

suas trajetérias de expansdo.
“Eles s@o negdcios fortemente
pressionados porque estdo cres-
cendoataxas menores e atender
0 pequeno empresario ¢ um ca-
minho natural para quem tem
que crescer vendendo servicos
no mundo online”, conclui.

aue vai dar certo
e que vou vencer.

Vocé acredita que um dia pode virar empresdrio? O Sebrae acredita. Sabe aquele apoio para comecar? Aquela consultoria para vocé
inovar e revolucionar? E 0 nosso negécio hd 40 anos. A gente orienta, mostra as tendéncias e oferece conhecimento sobre o negécio e o
mercado. Vocé vai abrir sua empresa, reinventar o novo e enfrentar altos e baixos. E enquanto vocé acreditar, o Sebrae vai acreditar junto.

SEBRAE 40 aNoS. O NEGOCIO E ACREDITAR.

U ACREDITO

www.onegocioeacreditar.com.br @sebrae facebook.com/sebrae 0800 570 0800
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