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Conceito
multiuso
consagra
projetos

Premiados na categoria Profissional
juntam casa, trabalho, lazer e cultura

Heraldo Vaz
ESPECIAL PARA O ESTADO

O conceito de reunir multiplas
funcdes dentro do mesmo em-
preendimento ¢ o ponto em co-
mum de quatro premiados na
categoria Profissional. A Brook-
field ganhou o Master por pre-
servagiodopatrimoniohistori-
co. O Parque Global, por solu-
cOesurbanisticas, e o Trix Tam-
boré por solucdes arquitetdni-
cas. O Jardim das Perdizes foi
contemplado por seu canteiro
de obras sustentavel.

A Brookfield Incorporacdes
restaura um palacete do tempo
dosbardes do café para ser eixo
central do Praca Pamplona, que
terd uma torre comercial de 24
andares. “O projeto ¢é diferente
detudooqueexiste em Sdo Pau-
lo”, afirma o diretor executivo
de Incorporacdes e Negocios
da empresa, Alessandro Ve-
dross. “O Praca Pamplonainte-
gra uma torre comercial a um
novo polo cientifico, que reuni-
rd grandes pesquisadores.”

Noterreno de 6.550 m?, perto
daAvenida Paulista,umbosque

de 2 mil m? com fragmentos de
Mata Atlantica nativa, serd um
boulevard aberto ao publico.

Além de um terraco, desfigu-
rado por “puxadinho”, serdo
restaurados vitrais, balatustres
e pisos do palacete, que ficard
sob administracdo da Funda-
¢do Instituto de Fisica Tedrica.
Sera construido um teatro, em
forma de concha do mar, que
também servird de palco para
shows. A conclusio das obras,
de acordo com Vedross, esta
previstaparao primeiro semes-
tre de 2016.

Megaprojeto. As margens do
Rio Pinheiros e comvistaparao
Parque Burle Marx, o Parque
Global tem terreno de 218 mil
m?2. Sdo cinco torres residen-
ciais, de 47 andares e aparta-
mentos de 130 m? a 317 m?, na
primeira fase. Na segunda, se-
rdo lancados um shopping cen-
ter, duas torres corporativas e
outra para escritérios.

Ohotel com 450 quartoseum
edificiodeapartamentos peque-
nos, de 40 m?, com servicos pay
per use, fazem parte da terceira

Jardim das Perdizes. cisa gaha Master pelo céeiro de ob

etapa do complexo multiuso,
do grupo Bueno Netto em par-
ceria com a Related do Brasil.

O presidente do grupo, Adal-
bertoBueno Netto,dizqueapri-
meira fase, com o total de 672
apartamentos de alto padrio,
vai ocupar uma faixa de 44 mil
m?2. “Sdo quase cinco quartei-
rdes, e faremos sé cinco torres,
com 9 mil m? por torre, uma
densidade muito baixa”, afir-
ma. “Para o shopping, jd assina-
mos o contrato com a Multi-
plan. E, no caso do hotel, esta-
mos em fase final de definicéio
do parceiro.”

Ele destaca a construcdo de
novalinhade metro, que funcio-
naracomo solugdo de mobilida-
de urbana para seu empreendi-
mento, e diz que o Parque Glo-
bal ¢ ancorado em dois pontos:
arquitetura e sustentabilidade.
“Temosintenc@iodeobter certi-
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ficacdo de bairro sustentavel”,
afirma. “No residencial ja te-
mos o selo Aqua, da Fundac@o
Vanzolini.”

A Five Engenharia langou o
primeiro projeto multiuso de
Tambore¢, bairroresidencial co-
lado a capital paulista. E o Trix
Tamboré Housing, Offices &
Shops. “Desenvolver projetos
inovadores e focados na quali-
dade de vida do cliente sdo fun-
damentais para criar um em-
preendimento relevante, que
cause impacto”, afirma o dire-
tor da Five, André Mouaccad.

Aspecasdepropaganda,acar-
godaPublicidade Archote, usa-
ram cores fortes — azul para
apartamentos,amarelo paraes-
critérios e laranja para lojas -,
destacando a divisdo de usos.
No estande, uma “sala de expe-
riéncia”, com filme 180°, convi-
dava os clientes para “vivén-

cias” durante o lancamento.
Com essa estratégia de mar-
keting, o Trix bateu recorde em
velocidade vendas. Todos os 68
escritorios e as 21 lojas foram
vendidos em dois dias, segundo
ajustificativa do juri do prémio
Master, que destacou “o proje-
toinovadoreacomunicagdo di-
ferenciada” do Trix.

Desde araiz. Em 2013, a Tecni-
sa instalou o canteiro de obras
sustentavelnoJardim das Perdi-
zes, bairro planejado na zona
oeste de Sdo Paulo, com area de
250 mil m?, equivalente a 25
quarteirdes. Em situacdo de pi-
co, com o lancamento de novas
fases, serdo 3 mil trabalhadores
e5ooveiculos (leves e pesados)
em acdo simultanea no local.

O canteiro ¢ fator crucial no
cumprimento do cronograma
de entrega da obra, melhoran-
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ras sustentével do bairro planejado, com 25 quarteirdes

do qualidade nos servicos e o
uso racional de materiais. Mais
de 270 mil m3 de terra foram
remanejados, evitando sua sai-
da da drea. Menor movimento
de caminhdes contribuiu para
fluidez do transito na regifo,
além de evitar envio de 10 mil
m?3 de residuos de concreto pa-
rabota-foras. Asmedidas propi-
ciaram uma economia de R$ 1,5
milhdono consumo de material
para pavimentacdo das ruas do
empreendimento.

“O Jardim das Perdizes é¢ um
projetoque desde a origem nas-
ceucomesseviés de sustentabi-
lidade”, afirma o diretor técni-
co da Tecnisa, Fabio Villas
Boas. “E o primeiro da América
do Sul certificado como bairro
sustentdvel.” Em maio, foi lan-
cada sua segunda fase com tor-
res de residenciais e corporati-
va, hotel e lojas.

Capital agrupa destaques de comercializacao e

Empresas oferecem torre
com lazer para baixa
renda, compactos no
centro velho e alto
padrao em bairro nobre

Trés projetos da capital paulis-
taforam premiados por comer-
cializa¢o e marketing, enquan-
to o case de melhor produto
imobilidrioficoucomoresiden-
cial Mandala, de Curitiba (PR).

Empreendimento com16tor-
res, o In S3o Paulo, da Atua
Construtora, foi lancado em
abril de 2013, em terreno de 57
mil m?, na Vila Prudente, zona
leste de Sdo Paulo. A meta de
dois anos e meio para finalizar
asvendas foibatidaem trés me-
ses, com 2.350 unidades vendi-
das em sete condominios, cada
um com duas torres.

“Foiomotivopeloqualganha-
mos o prémio”, conta a diretora
deIncorporagdodaAtua, Gil Vas-
concelos. Trata-se de “produto
econdmico” aprovado em Zona
Especial de Interesse Social
(Zeis). “E apartamento direcio-
nadoparabaixarenda,combene-
ficios acima do padrdo”, afirma.
“Com preco, qualidade e condi-
cOes de vendas imbativeis.”

A mobilidade urbana foi ala-
vanca de vendas do empreendi-
mento. Localizado junto a Ipi-
ranga, Mooca e Sdo Caetano,
tem grande oferta de meios de

¢ transporte como metrd e trem.

Dos sete condominios vendi-
dos, quatro sdo de habitacdes
de interesse social (HIS) e trés

de médio padrdo (HMP). “HIS
sdo parapessoas com até 6 sala-
rios minimos e HMP paraaté 16
saldrios”, explica a executiva. O
oitavo condominio serd lanca-
doeste més. “Neste, ndo hares-
tri¢do de renda. Posso vender
para qualquer um.”
Oprecomédiodom?tem “di-
ferenca de mil reais, de um para
outro”, calcula Gil. No lanca-
mento, HIS saiu por R§ 4,3 mil, e
HMP por R$ 5,3 mil. “Onovo vai
custardeR$ 6,3 milaR$ 6,5 mil.”
Oprodutoéigual,diz Gil. “To-
dostém areadelazer, o que mu-
da é a metragem.” Os aparta-
mentos tém 35m?2, 45, 55 € 65m?2.
“Osdeinteresse social sdo mais
compactos.” AAtua é especialis-
tano segmento econdmico, afir-
ma. Segundo ela, o valor geral
de vendas (VGV) lancado em
2013 atingiu R$ 547,5 milhdes.
“Em 2014, a previsdo de lanca-
mento é de R$ 550 milhdes.”
Outro prémio por comerciali-
zagdofoiparaaEsser Incorpora-
dora, Publicidade Archote e Ge-
neral Realty, com os projetos
doSP Newe Next Home, no cen-
tro da capital. O diretor de In-
corporagdo da Esser, Nick Da-
gan, aposta na revitalizacio da
regido com os lancamentos. A
infraestrutura local, os pontos
de cultura e lazer sdo atrativos
que foram usados nas a¢des de
marketing, com o mote “uma
novavida, um novo centro”, va-
lorizando o estilode moraralie
amobilidade: “Morar no centro
¢ mais facil”.
Segundo a organizaciio do
Master, em junho de 2013, as

Archote ¢ tetra
com publicidade

® A Publicidade Archote ga-
nhou quatro prémios neste Mas-
ter Imobiliario. Em comercializa-
¢ao, recebeu dois troféus, com
SP New Home e Trix Tamboré.
Em marketing, foi contemplada
com o residencial M. Ferraz, da
construtora Upcon. Em produto
imobiliario, foi com o residencial
Mandala, da AG7, em Curitiba.

244 unidades do SP New Home
foramvendidasnodiadelanca-
mento. No caso do SP Next Ho-
me, 0s 224 apartamentos foram
comercializados em dois dias.

Marketing. O prémio de mar-
keting foi para o M. Ferraz 339,
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projetoda Upcon Incorporado-
ra, com publicidade da Archo-
te. Localizada Itaim Bibi, bair-
ro nobre de Sdo Paulo, a torre
terd 40 apartamentos, com 49
m?2, 100 m? e 183 m?. Executi-
vos e empresarios sdo o publi-
co alvo.

Artistas plasticos franceses,
do Lightgraff Collective, vie-
ramacapital paracriar um pai-
nel, que serdinstaladono edifi-
cio. Outras imagens feitas pe-
lo grupo foram incluidas no li-
vro presenteado aos compra-
dores.

Na abertura do estande, com
formato de galeria de arte, fo-
ram vendidos 50% dos aparta-
mentos, segundo a Upcom. “O
preco médio chegoua R$ 23 mil
o m?, valor superior a média da
regido”, diz Gilberto Benevi-
des, sécio da empresa e coautor
do livro que também recebeu o
Master neste ano.

marketing

DIVULGAGAO/ATUA

Zeis. In Sdo
Paulo, da
Atua, tem 4
condominios
com 8 torres
de habitacao
de interesse
social

Melhor produto. O prémio
de produto imobilidrio foipa-
ra o residencial Mandala, de
Curitiba. O projeto é da AG7
Realty. O terreno de 6 mil m?
preserva boa distancia entre
astréstorres,com116aparta-
mentos, de duas, trés e qua-
tro suites.

O diretor de novos negé-
cios da AG7 Realty, Alfredo
Gulin Neto, destacaadiversi-
dade de layouts na fachada,
com recortes e diferentes
profundidades, além de dife-
rentes plantas dos aparta-
mentos, que tém piso aqueci-
do nos banheiros, aspiracdo
central e esquadrias de alta
performance.

A praca central, segundo
Gulin, é o coragdodoManda-
la. “O nome do empreendi-
mento foiescolhidoapdsvia-
gem de um sécio da AG7 a
India e ao Tibet”, diz ele.

Capacitacaoe
livro recebem
reconhecimento

A drea de recursos humanos ¢
estratégicana BKO Engenharia,
diz a gerente de RH, Fernanda
Navarro, responsavel pela Aca-
demia BKO, que ganhou Master
por capacitagcdo técnica. “A
questdo ndo ¢ sé levar pessoasa
sala de aula e treinar”, afirma.
“K disseminar principios e valo-
res.” O modelo se alinha as ne-
cessidades da organizacdo e a
acOes de crescimento, previstas
no planejamento estratégico.
Criada em 2010, a Academia
BKO iniciou novo ciclo este
ano. O programa,com18 temas,
foidividido em 4 médulos. “To-
das as areas foram envolvidas,
desde o operacional da obraaté
oescritorio. O inicio do progra-
ma foi com os diretores”, diz,
apontandomelhoranosresulta-
dos de pesquisas de clima, com
motivagdo e engajamento no
trabalho. “As pessoas quere-
rem crescer com a empresa.”

Novos projetos. O livro Inves-
tir em imoveis — Entenda os segre-
dos prdticos deste mercado foi ou-
tro case premiado. Langado pe-
laEvorano final de 2013, jd ven-
deu 6 mil exemplares, diz Gil-
berto Benevides, coautor da
obra com Wang Chi Hsin. O li-
vrotemdez capitulos,analisan-
do por que investir em imdveis,
como identificar um bom pro-
duto e os cuidados legais, entre
outros temas. Benevides estu-
da proposta de novos projetos
editoriais.
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@ Desenvolvimento Urbano - Cidade Criativa

¢ Pedra Branca S/A
Palhoga - SC

*
Justificativa do juri:
A moderna comunidade plane-
jada, em Palhoca (SC), concilia
ocupacdo urbana, respeito am-
biental e qualidade de vida e
reune moradia, estudo, traba-
lho e lazer. Suas caracteristicas
possibilitam fazer tudo a pé.

“Ficamos muito satisfeitos.
Reforco nossa intencéo

de disseminar conceitos

do novo urbanismo

e as boas praticas
sustentaveis”

Valério Gomes

PRESIDENTE DA PEDRA BRANCA S/A

o Desenvolvimento Urbano - Swiss Park Campinas

Swiss Park Incorporadora Ltda.
Campinas - SP

Justificativa do juri:
Implantado em drea de antiga
fazenda, tem 17 loteamentos
residenciais fechados circunda-
dos por lagos, um parque bota-
nico e dreas de preservacdo no
total de 1,5 milhdo de m2. Dota-
do de infraestrutura completa.

“Recebi o prémio com
muita satisfacdo. Traz mais
credibilidade a empresa e
orgulho para quem
acreditou e comprou imoével
no empreendimento”
Ricardo Anversa

DIRETOR DA SWISSPARK

o Comercial - Edificio Cidade Jardim

Tecnum Construtora
Sdo Paulo -SP

Justificativa do juri:

Triplo A com Certificacio
LEED, tem 10 pavimentos, 15
mil m? de drea bruta destinada
alocagdo, das quais 80% j4 alu-
gadas, destacando-se por seu
projeto arquitetonico moder-
no e arrojado.

“E um reconhecimento. A
localizacdo, arquitetura,
tecnologia e execucdo a
altura das expectativas de
um auténtico Triplo A, com
certificacdo LEED Gold”
Jorge Batlouni Neto

PRESIDENTE DA TECNUM CONSTRUTORA



