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O mercado imobiliário de
PraiaGrande superou amarca
de meio bilhão de reais em
lançamentos no ano passado.
Os empresários e profissionais
do setor apontam os motivos
para esse desempenho: oferta
de terrenos bem mais baratos
queSantose infraestruturapa-
ra suportar o crescimento po-
pulacionaldacidade.
Segundo o Anuário do Mer-

cado Imobiliário Brasileiro –
2013, da consultoria Lopes,
Praia Grande contou com 19
novos lançamentos imobiliá-

rios no ano passado, que equi-
valema21torrese1.331aparta-
mentos.A somade comerciali-
zação desses projetos é de R$
511 milhões, semelhante ao
que foi movimentado em duas
capitais bemmais populosas –
Natal (RN)eBelém(PA).
O valor já equivale a quase

um terço dosR$ 1,8 bilhãoque
Santos lançou no ano passado,
conforme A Tribuna publicou
na edição do domingo passa-
do.Guarujá e SãoVicente tive-
rammercados bemmenores –
respectivamente R$ 273 mi-
lhõeseR$82milhões.
Esta foi a primeira vez que a

Lopes realizou umbalanço ex-
clusivo para Praia Grande. Só
ocrescimentopopulacionaldo
período 2010-2013, cujo índi-
ce é o triplo de Santos, explica
os holofotes sobre o mercado
praiagrandense.
“Praia Grande é um merca-

do que vem crescendo porque
a cidade fez o dever de casa”,
afirma o sócio-diretor da Lo-

pes. Ele se refere aos investi-
mentos em infraestrutura,
principalmente a viária. Os
destaques são a Via Expressa
Suleareurbanizaçãodasaveni-
das Castelo Branco (praia) e
PresidenteKennedy.
A expansão de Praia Grande

é tão forte que os empreendi-
mentos são cada vez maiores.
Em 2017 deve ser entregue o

Eco Plaza Praia Grande, da
Arias Invespar, AMC Holding
eRRSEmpreendimentosImo-
biliários. O grupo lançará um
complexo com shopping cen-
ter, salas comerciais, hotel e
parqueecológiconumaáreade
70milmetrosquadradospróxi-
maàPrefeitura,naVilaMirim.
Outrograndeempreendimen-

toéoJardimdoMar,daconstru-
toraPhoenix.Lançadoemoutu-
bro, com valor de comercializa-
ção de R$ 250 milhões – são
380apartamentosdedois e três
dormitórios vendidos entre R$
500mileR$800mil.
O projeto prevê duas torres

de 42 andares, consideran-
do os mezaninos. O Jardim
do Mar será o mais alto da
Baixada Santista, ao lado do
Unlimited e Guanandi, am-
bos emSantos.
O diretor da Phoenix, Má-

rioCelsoAlcântara, diz quea
empresa já lançou1.150apar-
tamentos nos últimos cinco
anos em Praia Grande. Se-
gundo ele, o sucesso da cida-
de é o preço, que é pratica-
mente ametadedooferecido
em Santos. “Praia Grande é
uma cidade maravilhosa
comumbelomercadoeacre-
ditamosmuitonele”.
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Perfil (2010-2013)

287.967 habitantes

Aumento no período 9,9% Aumento no período 3,3%

IDH 0,754 (2010) IDH 0,840 (2010)

433.153 habitantes

19

EMPREENDIMENTOS

1.331

APARTAMENTOS

32

EMPREENDIMENTOS APARTAMENTOS

4.104

Valor de venda

R$ 511 mi
Valor de venda

R$ 1,8 bi

Preço médio do apartamento* Preço médio do apartamento*

R$ 326 mil R$ 671 mil

Santos
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Preço médio dos apartamentos novos e usados comercializados na cidade é a metade do valor praticado no mercado de Santos: legislação que estimula a construção acelera lançamentos para todas classes sociais

PraiaGrande

Apesardetorrestãoaltasserem
polêmicase longedaunanimidade,
partedosurbanistasvêvantagens
nochamadoadensamento
(maisgentemorandoemuma
mesmaregião).Umadasformas
deadensaréquecomumnúmero
reduzidodemegaprédiossepode
dispensarolançamentodevários
edifíciospequenos.Umagrande

cidadecommuitosprédios
baixosdiluemtrabalhadoresde
escritóriosefamíliaspelos
bairrosegeramaistráfegode
veículos.Muitasmetrópoles
americanasealgumasdaÁsia
optaramporconcentrarimensas
torresnoCentro,autorizando
ossubúrbiossomente
paraconstruçõesbaixas.

Novaestreladaconstruçãocivil

Adensamento

Novo perfil do comprador multiplica
negócios para setor da construção

meiobilhãode reais em imóveis

❚❚❚ PraiaGrande temummer-
cado imobiliário tão aquecido
queacabagerandooportunida-
despara construtorasdosmais
variados portes e que crescem
rapidamente. A Tecnocal atua
na cidade há sete anos e já
entregoumilapartamentos,se-
gundoocoordenadordeObras
daempresa,ReinaldoLozano.
Aempresa entregouneste fi-

nal de semana aos comprado-
res o Residencial Praia de Ipa-
nema, com dois dormitórios e
umasuíte,naGuilhermina.
ATecnocal fatura comamu-

dança do perfil do comprador
de imóveis na cidade, antes de
temporada. Segundo Lozano,
80% das unidades vendidas
são para morar. Desse grupo,
umterçoédeSantos.
O interesse santista se deve

ao preço atraente. Segundo o
siteAgenteImóvel, opreçomé-
diodeumimóvel comercializa-
do em Praia Grande (entre no-

vos e usados e de diferentes ta-
manhos) éhojedeR$326.650.
EmSantos, o valor émais queo
dobro–deR$671.902.
Lozano conta que os bairros

maisaquecidosparaaconstru-
ção são o Boqueirão e o Canto
doForte,Guilhermina,VilaTu-
pi,AviaçãoeOcian.
Entretanto, a construção

temum fator amais na cida-
depara crescer – a legislação
favorável, seguindo a mes-
ma estratégia de Santos pa-
ra ampliar a oferta de unida-
des. Não há limites para a
altura dos edifícios e sim pa-
ra o volume de construção
(total de metros quadrados
noprédio todo).

Commuito espaçoe
preços atraentes,

cidadeatrai volume
maior de compradores

daprópria Baixada
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